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Elaboración de unA Webquest
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1. Introducción

Es tu primer día en la empresa y hasta ahora tienes solamente una idea global de tu marca.Tu jefe te ha dejado unas actividades que te permiten entrar más en la materia y conocer la filosofía de la empresa. Después de haberlas realizado serás expert@. 

Dentro de una semana tendrá lugar la feria/semana de la moda internacional “GlobaMarcas 2009”/”ModaMarcas 2009” en Barcelona donde vas a representar la marca y sus productos.

¡¡¡OJO!!! Tienes que escribir frases enteras respondiendo a cada actividad. Si tienes dudas con respecto al vocabulario, consulta las páginas siguientes:
www.pons.de
www.myjmk.com
2. Tarea Final

La tarea final será presentar la marca de cada grupo en la feria/semana de la moda internacional “GlobaMarcas 2009”/”ModaMarcas 2009”. Es decir, las presentaciones deben contener las informaciones esenciales de la Webquest. 
Durante las siguientes dos semanas tenéis tiempo para realizar la Webquest y luego debéis hacer una presentación de aproximadamente diez minutos mediante el programa PowerPoint.
3. Proceso

3.1. Una marca - ¿qué es?

a) ¿Qué asociaciones tienes con “marca”? ¿Qué te viene a la mente pensando en esta palabra? Sigue tu imaginación y apunta tus ideas en el bocadillo:

[image: image1]
b) ¿Pero qué significa en realidad? Utiliza el enlace para encontrar una definición de “marca” y apúntate brevemente qué significa.

http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/marca-definicion.html
http://www.proyectosfindecarrera.com/definicion/marca.htm
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.2. De origen español
· Ya conoces el significado o el valor de una marca pero todavía no conoces el origen de cada una de las marcas. Quieres saber cuáles de éstas son de España. Para realizar esta tarea infórmate en las páginas siguientes:

http://www.labolsa.com/canales/888/
http://www.noticiasdot.com/publicaciones/2004/0504/2005/noticias200504/noticias200504-11.htm
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· ¿Cuáles de estas marcas españolas encuentras también en Austria?

1. __________________

2. __________________

3. __________________

4. __________________

5. __________________

6. __________________

7. __________________

3.3. Formación de los grupos
Cada persona tiene que tomar una de estas fichas. (16 fichas)
Así se forman los grupos para cada marca.
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Grupo 2
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Grupo 3
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Grupo 4
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Grupo 4
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Grupo 4
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Grupo 4


3.4. Grupo 1: Chupa Chups
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3.4.1. ¡Entra en el mundo de Chupa Chups!
Has visto en un folleto algunas informaciones sobre Chupa Chups. Leyendo las informaciones te han parecido a veces falsas. ¡Busca en Internet si las frases siguientes son correctas! ¡Si son falsas corrígelas!
	
	Verdadero
	Falso

	La idea de crear Chupa Chups tuvo Enric Bernat en 1959.
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	Hay 50 sabores diferentes del “caramelo con palo”.
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	Chupa Chups tiene empresas en diez países.
	[image: image24.jpg]



	[image: image25.jpg]




	La empresa S. A. Chupa Chups se encuentra en Bilbao.
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	Salvador Dalí inventó la imagen del lollipop.
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http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/historia.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe1.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe2.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe5.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe6.htm
Corrige las frases falsas:
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
3.4.2. Analizando, me hago maestr@
¡Analiza la siguiente página web!
www.chupachups.es
¿La página web está bien estructurada? ¿Es fácil navegar por ella? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web muestra imágenes? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Se encuentran enlaces? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web utiliza colores? ¡Coméntalo!

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Hay un eslogan? ¿Cuál?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Te gusta la página web? ¿Por qué?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.4.3. Lo bueno, si breve, dos veces bueno
Estás en la oficina de la empresa Chupa Chups y te encuentras delante del ordenador mirando el buzón de correo electrónico. Has recibido un correo electrónico de tu jefe.
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Escribe un correo electrónico a tu jefe resumiendo el artículo.


3.4.4. ¿Aún es Publicidad o ya es Arte?
En la pared de la oficina ves los tres carteles siguientes. Bueno, lo que a ti te interesa ahora es el eslogan que llevan estas fotos.

Búscalas en www.chupachups.es

Rel@x 


____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Bubble Gum


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Cremosa Relleno

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.4.5. ¿Qué hay de nuevo?
Para destacarse de otras empresas y para seguir siendo competitivo uno tiene que desarrollarse continuamente y lanzar nuevos productos al mercado. Claro que tu empresa también lo hace. ¿Pero cuáles son los nuevos productos? Infórmate en la página siguiente sobre vuestras novedades y preséntalas a continuación brevemente:

www.chupachups.es 




3.4.6. Sin publicidad, no hay éxito
Siendo casi expert@ de marketing, sabes que sin publicidad no hay éxito. Naturalmente te interesa mucho cómo Chupa Chups promociona sus productos y por eso visitas esta página web:

http://www.youtube.com/watch?v=COjekTqhseQm

· Ve el vídeo y apunta tu primera impresión. ¿Qué asociaciones tienes? ¿Qué ideas te vienen a la mente viendo el spot? ¿Ya lo has visto alguna vez?

· ¿Qué producto se promociona en este spot?

______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Ve el spot otra vez y fíjate en la música. ¿Cómo es? Escoge los adjetivos adecuados:



· ¿Qué rol desempeña la música en este spot?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· ¿Quién representa la marca en esta publicidad? ¿Quién tiene el papel principal? ¿Es famos@ o no?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.4.7. Pocos pasos, Gran efecto
Para comercializar un producto/una marca es imprescindible tener un texto de publicidad llamativo. De esta manera la empresa trabaja con diversos medios para atraer a los clientes. Un texto de publicidad tiene que ser original y fácil de retener. Esta tarea consiste en inventar un texto de publicidad llamativo para la marca que representas. Para realizar esto la receta siguiente te sirve como ayuda:




3.4.8. Bien presentado medio acabado
La feria internacional se acerca. En dos días tienes que presentar tu empresa. Ya tienes muchas informaciones sobre la empresa, sus productos, etc. Pero lo más importante es saber cómo presentarse bien delante de un público.
Infórmate en las páginas siguientes sobre los pasos imprescindibles de una presentación.
¡Toma apuntes para recordar las cosas más importantes!
http://cosassencillas.wordpress.com/2007/08/24/consejos-para-una-buena-presentacion/
http://escuelas.consumer.es/web/es/aprender_a_aprender/tarea7/

3.5. Grupo 2: Seat

3.5.1. ¡Entra en el mundo de Seat!
Has visto en un folleto algunas informaciones sobre Seat. Leyendo las informaciones te han parecido a veces falsas. ¡Busca en Internet si las frases siguientes son correctas! ¡Si son falsas corrígelas!
	
	Verdadero
	Falso

	SEAT fue fundada en 1960.
	
	

	SEAT significa “Sociedad Española de Automóviles de Turismo”.
	
	

	La empresa está ubicada en Madrid.
	
	

	Para SEAT trabajan 110.000 empleados.
	
	

	El único productor del coches ofrece 9 modelos.
	
	


http://www.seat.es/es/generator/su/es/SEAT/site/company/history/main.html
http://www.seat.es/es/generator/su/es/SEAT/site/company/facts/main.html
Corrige las frases falsas:
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
3.5.2. Analizando, me hago maestr@
¡Analiza la siguiente página web!

www.seat.es

¿La página web está bien estructurada? ¿Es fácil navegar por ella? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web muestra imágenes? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Se encuentran enlaces? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web utiliza colores? ¡Coméntalo!

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Hay un eslogan? ¿Cuál?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Te gusta la página web? ¿Por qué?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.5.3. Lo bueno, si breve, dos veces bueno
Estás en la oficina de la empresa Seat y te encuentras delante del ordenador mirando el buzón de correo electrónico. Has recibido un correo electrónico de tu jefe.





Escribe un correo electrónico a tu jefe resumiendo el artículo.


3.5.4. ¿Aún es Publicidad o ya es Arte?
En la pared de la oficina ves los tres carteles siguientes. Bueno, lo que a ti te interesa ahora es el eslogan que llevan estas fotos.

Búscalas en www.seat.es

Nuevo Ibiza 5P
Seat León Cupra
Seat Córdoba
3.5.5. ¿Qué hay de nuevo?

Para destacarse de otras empresas y para seguir siendo competitivo uno tiene que desarrollarse continuamente y lanzar nuevos productos al mercado. Claro que tu empresa también lo hace. ¿Pero cuáles son los nuevos productos? Infórmate en la página siguiente sobre vuestras novedades y preséntalas a continuación brevemente:

www.seat.es




3.5.6. Sin publicidad, no hay éxito
Siendo casi expert@ de marketing, sabes que sin publicidad no hay éxito. Naturalmente te interesa mucho cómo Seat promociona sus productos y por eso visitas esta página web:

http://www.youtube.com/watch?v=BtQZmDHI-MM
· Ve el vídeo y apunta tu primera impresión. ¿Qué asociaciones tienes? ¿Qué ideas te vienen a la mente viendo el spot? ¿Ya lo has visto alguna vez?

· ¿Qué producto se promociona en este spot?

______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Ve el spot otra vez y fijate en la música. ¿Cómo es? Escoge los adjetivos adecuados:



· ¿Qué rol desempeña la música en este spot?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· ¿Por quién está representada la marca en esta publicidad? ¿Quién tiene el papel principal? ¿Es famos@ o no?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.5.7. Poco pasos, gran efecto
Para comercializar un producto/una marca es imprescindible tener un texto de publicidad llamativo. De esta manera la empresa trabaja con diversos medios para atraer a los clientes. Un texto de publicidad tiene que ser original y fácil de retener. Esta tarea consiste en inventar un texto de publicidad llamativo para la marca que representas. Para realizar esto la receta siguiente te sirve como ayuda





3.5.8. Bien presentado medio acabado
La feria internacional se acerca. En dos días tienes que presentar tu empresa. Ya tienes muchas informaciones sobre la empresa, sus productos, etc. Pero lo más importante es saber cómo presentarse bien delante de un público.

Infórmate en las páginas siguientes sobre los pasos imprescindibles de una presentación.

¡Toma apuntes para recordar las cosas más importantes!
http://cosassencillas.wordpress.com/2007/08/24/consejos-para-una-buena-presentacion/
http://escuelas.consumer.es/web/es/aprender_a_aprender/tarea7/

3.6. Grupo 3: Mango

3.6.1. ¡Entra en el mundo de Mango!
Has visto en un folleto algunas informaciones sobre Mango. Leyendo las informaciones te han parecido a veces falsas. ¡Busca en Internet si las frases siguientes son correctas! ¡Si son falsas corrígelas!
	
	Verdadero
	Falso

	La primera tienda de MANGO se inauguró en 1983.
	
	

	MANGO emplea más de 7.800 personas.
	
	

	La central de las oficinas de la empresa está ubicada en Valencia.
	
	

	MANGO tiene tiendas en más de 100 países.
	
	

	La marca MANGO no tendría tanto éxito sin las personas que trabajan para ella.
	
	


http://www.company.mango.com/es/index.htm
http://www.company.mango.com/es/comunicacion/dossier_es.pdf
Corrige las frases falsas:
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________
3.6.2. Analizando, me hago maestr@
¡Analiza la siguiente página web!

www.mango.com
¿La página web está bien estructurada? ¿Es fácil navegar por ella? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web muestra imágenes? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Se encuentran enlaces? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web utiliza colores? ¡Coméntalo!

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Hay un eslogan? ¿Cuál?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Te gusta la página web? ¿Por qué?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.6.3. Lo bueno, si breve, dos veces bueno
Estás en la oficina de la empresa Mango y te encuentras delante del ordenador mirando el buzón de correo electrónico. Has recibido un correo electrónico de tu jefe.





Escribe un correo electrónico a tu jefe resumiendo el artículo.


3.6.4. ¿Aún es Publicidad o ya es Arte?
En la pared de la oficina ves los carteles siguientes. Bueno, lo que a ti te interesa ahora es de qué colección se trata en cada una de estas fotos.

Búscalas en las páginas web siguientes:
www.trendencias.com/vestido-ellas/coleccion-mango-primavera-verano-2009
www.hoymoda.com/2008/11/15/penelope-cruz-mango-invierno-2009-coleccion/
www.trendencias.com/complementos-ellas/mango-otono-invierno-2007-2008
www.hoymoda.com/2008/02/08/catalogo-mango-primavera-verano-2008/


3.6.5. ¿Qué hay de nuevo?

Para destacarse de otras empresas y para seguir siendo competitivo uno tiene que desarrollarse continuamente y lanzar nuevos productos al mercado. Claro que tu empresa también lo hace. ¿Pero cuál es la nueva colección? Infórmate en la página siguiente sobre la nueva colección (los colores que están de moda, el estilo...) y preséntala a continuación brevemente:

www.mangoshop.com




3.6.6. Sin publicidad, no hay éxito
Siendo casi expert@ de marketing, sabes que sin publicidad no hay éxito. Naturalmente te interesa mucho cómo Mango promociona sus productos y por eso visitas esta página web:

http://www.youtube.com/watch?v=S67nQ8Csf-I 

· Ve el vídeo y apunta tu primera impresión. ¿Qué asociaciones tienes? ¿Qué ideas te vienen a la mente viendo el spot? ¿Ya lo has visto alguna vez?

· ¿Qué producto se promociona en este spot?

______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Ve el spot otra vez y fijate en la música. ¿Cómo es? Escoge los adjetivos adecuados:



· ¿Qué rol desempeña la música en este spot?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· ¿Por quién está representada la marca en esta publicidad? ¿Quién tiene el papel principal? ¿Es famos@ o no?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.6.7. Pocos pasos, gran efecto
Para comercializar un producto/una marca es imprescindible tener un texto de publicidad llamativo. De esta manera la empresa trabaja con diversos medios para atraer a los clientes. Un texto de publicidad tiene que ser original y fácil de retener. Esta tarea consiste en inventar un texto de publicidad llamativo para la marca que representas. Para realizar esto la receta siguiente te sirve como ayuda




3.6.8. Bien presentado medio acabado
La semana de la moda internacional se acerca. En dos días tienes que presentar tu empresa. Ya tienes muchas informaciones sobre la empresa, sus productos, etc. Pero lo más importante es saber cómo presentarse bien delante de un público.

Infórmate en las páginas siguientes sobre los pasos imprescindibles de una presentación.

¡Toma apuntes para recordar las cosas más importantes!
http://cosassencillas.wordpress.com/2007/08/24/consejos-para-una-buena-presentacion/
http://escuelas.consumer.es/web/es/aprender_a_aprender/tarea7/

3.7. Grupo 4: Freixenet

3.7.1. ¡Entra en el mundo de Freixenet!
Has visto en un folleto algunas informaciones sobre Freixenet. Leyendo las informaciones te han parecido a veces falsas. ¡Busca en Internet si las frases siguientes son correctas! ¡Si son falsas corrígelas!
	
	Verdadero
	Falso

	Freixenet es una empresa familiar que se fundó en 1861.
	
	

	Existen más de 18 variaciones de la cava.
	
	

	Para Freixenet trabajan 1.439 personas.
	
	

	Freixenet tiene tiendas en más de 100 países.
	
	

	Se puede comprar Freixenet sólo en España.
	
	


http://www.freixenet.es/web/esp/pdfs/historia_esp.pdf
http://www.freixenet.es/web/esp/index.htm
http://www.calidalia.com/freixenet.php
Corrige las frases falsas:
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
3.7.2. Analizando, me hago maestr@
¡Analiza la siguiente página web!

www.freixenet.es
¿La página web está bien estructurada? ¿Es fácil navegar por ella? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web muestra imágenes? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Se encuentran enlaces? ¿Cuáles?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿La página web utiliza colores? ¡Coméntalo!

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Hay un eslogan? ¿Cuál?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
¿Te gusta la página web? ¿Por qué?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.7.3. Lo bueno, si breve, dos veces bueno
Estás en la oficina de la empresa Freixenet y te encuentras delante del ordenador mirando el buzón de correo electrónico. Has recibido un correo electrónico de tu jefe.





Escribe un correo electrónico a tu jefe resumiendo el artículo.


3.7.4. ¿Aún es publicidad o ya es arte?
En la pared de la oficina ves los tres carteles siguientes. Bueno, lo que a ti te interesa ahora es el eslogan que llevan estas fotos.

Búscalas en www.freixenet.es
Freixenet MINIBLACK


 ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
MINIBLACK Informality

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Miniblack – Informality required


____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.7.5. ¿Qué hay de nuevo?

Para destacarse de otras empresas y para seguir siendo competitivo uno tiene que desarrollarse continuamente y lanzar nuevos productos al mercado. Claro que tu empresa también lo hace. ¿Pero cuáles son los nuevos productos? Infórmate en la página siguiente sobre vuestras novedades y preséntalas a continuación brevemente:
www.miniblack.com






3.7.6. Sin publicidad, no hay éxito
Siendo casi expert@ de marketing, sabes que sin publicidad no hay éxito. Naturalmente te interesa mucho cómo Freixenet promociona sus productos y por eso visitas esta página web:

http://www.youtube.com/watch?v=KjSLzq8YUdU 

· Ve el vídeo y apunta tu primera impresión. ¿Qué asociaciones tienes? ¿Qué ideas te vienen a la mente viendo el spot? ¿Ya lo has visto alguna vez?

· ¿Qué producto se promociona en este spot?

______________________________________________________________________________________________________________________________________

· Ve el spot otra vez y fijate en la música. ¿Cómo es? Escoge los adjetivos adecuados:



· ¿Qué rol desempeña la música en este spot?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· ¿Por quién está representada la marca en esta publicidad? ¿Quién tiene el papel principal? ¿Es famos@ o no?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.7.7. Pocos pasos, gran efecto
Para comercializar un producto/una marca es imprescindible tener un texto de publicidad llamativo. De esta manera la empresa trabaja con diversos medios para atraer a los clientes. Un texto de publicidad tiene que ser original y fácil de retener. Esta tarea consiste en inventar un texto de publicidad llamativo para la marca que representas. Para realizar esto la receta siguiente te sirve como ayuda



3.7.8. Bien presentado medio acabado
La feria internacional se acerca. En dos días tienes que presentar tu empresa. Ya tienes muchas informaciones sobre la empresa, sus productos, etc. Pero lo más importante es saber cómo presentarse bien delante de un público.

Infórmate en las páginas siguientes sobre los pasos imprescindibles de una presentación.

¡Toma apuntes para recordar las cosas más importantes!
http://cosassencillas.wordpress.com/2007/08/24/consejos-para-una-buena-presentacion/
http://escuelas.consumer.es/web/es/aprender_a_aprender/tarea7/

3.8. Las presentaciones de las marcas

Como ya hemos mencionado tenéis que presentar vuestra marca en la feria/en la semana de la moda. Para esta presentación podéis utilizar las informaciones sacadas de la Webquest. Buscad las informaciones más importantes e interesantes y resumidlas. Preparad una presentación mediante PowerPoint de aproximadamente diez minutos. 
Tenéis 50 minutos para prepararla.

4. Conclusión
	En las últimas semanas has trabajado mucho: has analizado páginas web, has navegado por Internet, has resumido artículos reales - ahora casi eres expert@ de tu marca. ¡Un aplauso!

Espero que te haya gustado este trabajo. Después de este proceso de aprendizaje intensivo estás perfectamente preparad@ para la feria/semana de la moda “GlobaMarcas 2009”/”ModaMarcas 2009”.

Para terminar esta Webquest te pido que reflexiones sobre el trabajo de estas últimas dos semanas. 


¿Qué actividades de la Webquest te han gustado? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

¿Cuáles no te han gustado? ¿Por qué?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

¿Cómo se podría mejorar esta Webquest?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Mis sugerencias...

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5. Evaluación
	Actividades 
	Nombre de la actividad 
	Criterios de evaluación 
	Puntos
 

	La primera parte (Trabajo individual) 

	Actividad 1 – 3.1.
	Una marca - ¿Qué es? 
	a)
Sin evaluación

b)
Información correcta

Frase(s) clara(s) y entera(s)

Corrección lingüística
	4 puntos

	Actividad 2 – 3.2.
	De origen español.
	a) Respuesta correcta

b) Sin evaluación.
	7 puntos

	La segunda parte (para cada Grupo) 

	Actividad 1
	Entra en el mundo de xxx.
	a) Respuesta correcta

b) Corrección lingüística

    Frases claras y enteras
	10 puntos
8 puntos

	Actividad 2
	Analizando, me hago maestr@.
	Información correcta

Frases claras y enteras
Corrección lingüística
	12 puntos

	Actividad 3
	Lo bueno, si breve, dos veces bueno.
	Sacar la información esencial (10)
Resumirla en palabras propias (5)
Corrección lingüística (5)
Cohesión y coherencia (3)
	23 puntos

	Actividad 4
	¿Aún es publicidad o ya es arte? 
	Información correcta


	6 puntos 

	Actividad 5 
	¿Qué hay de nuevo?
	Información correcta
	5 puntos

	Actividad 6 
	Sin publicidad, no hay éxito.
	a) Sin evaluación

b) Información correcta

    Frase(s) clara(s) y entera(s)

c) Información correcta

d) Frases claras y enteras

    Corrección lingüística

e) Información correcta

    Frases claras y enteras

    Corrección lingüística
	2 puntos

2 puntos

6 puntos

3 puntos



	Actividad 7
	Pocos pasos, gran efeto.
	Información según la receta (10)
Texto llamativo y original (utilizar frases propias con un vocabulario variado) (8)
Corrección lingüística (5)
	23 puntos

	Actividad 8
	Bien presentado medio acabado.
	Información correcta

Frases claras y enteras

Corrección lingüística
	9 puntos

	Presentaciones
	
	Información esencial sobre la empresa

Originalidad

Corrección lingüística

Claridad y Fluidez
	20 puntos

	
	
	Total:
	140


6. Guía didáctica
	Título de la Webquest
	Marcas españolas

	Autoras
	Susanne Blöchl, Leopoldine Kobler,
Eva-Maria Sonnenberg, Christine Stöger

	Asignatura
	Español como Lengua Extranjera (E/LE)

	Nivel
	Avanzado (B1)

	Número de alumn@s
	16 alumn@s 

	Duración
	300 minutos (6 clases de 50 minutos)


Preconocimientos

a. Preconocimientos pedagógicos-sociales:

· L@s alumn@s ya tienen experiencia en el aprendizaje autónomo.

· L@s alumn@s saben trabajar de forma creativa.

· L@s alumn@s son capaces de hablar delante de sus compañer@s.

· L@s alumn@s son capaces de trabajar efectivamente en grupo e individualmente.

· L@s alumn@s son capaces de ayudarse y corregirse cuando sea necesario.

b. Preconocimientos lingüísticos-comunicativos:

· L@s alumn@s tienen conocimientos profundos de la lengua española (gramática, léxico, expresión escrita, comprensión auditiva, comprensión lectora y oral).

· L@s alumn@s son capaces de preparar ponencias breves de una manera muy clara y bien estructurada.

· L@s alumn@s son capaces de presentar sus resultados delante de un público.

· L@s alumn@s son capaces de sacar la información más importante de un texto y emplear diferentes técnicas de lectura (skimming, scanning, leer atentamente).

· L@s alumn@s saben cómo se escribe un resumen.

· L@s alumn@s son capaces de expresar sus asociaciones y emociones acerca de un spot.

· L@s alumn@s saben las reglas de una presentación exitosa.

c. Preconocimientos (socio-) culturales:

· L@s alumn@s conocen las marcas como Seat, Freixenet, Chupa Chups y Mango.

· L@s alumn@s saben analizar publicidades y conocen la finalidad de éstas.

d. Preconocimientos técnicos:

· L@s alumn@s saben navegar de manera eficaz por Internet.

· L@s alumn@s saben utilizar Word y PowerPoint.

· L@s alumn@s saben utilizar el diccionario digital.

Objetivos
a) Objetivos lingüísticos:

· L@s alumn@s activan sus conocimientos del mundo y los combinan con la nueva temática.
· L@s alumn@s son capaces de expresar sus asociaciones acerca del tema de las marcas.
· L@s alumn@s son capaces de expresar sus asociaciones e ideas mirando un vídeo.
· L@s alumn@s conocen adjetivos para describir la música de un spot.

· L@s alumn@s son capaces de entender, seleccionar y analizar información sobre los contenidos expuestos.
· L@s alumn@s son capaces de sacar la información correcta de una página web. 

· L@s alumn@s son capaces de corregir incorrecciones. 

· L@s alumn@s son capaces de sacar la información esencial de un texto. 
· L@s alumn@s saben expresarse en español (oralmente y por escrito) de manera correcta y fluida.
· L@s alumn@s saben leer un texto mediante varias técnicas de lectura (scanning, skimming).
· L@s alumn@s saben sacar información de un texto actual y resumirla con sus propias palabras.
· L@s alumn@s son capaces de comentar diferentes páginas web. 
· L@s alumn@s son capaces de crear un texto de publicidad para su empresa. 

· L@s alumn@s conocen las reglas fundamentales de una presentación. 

b) Objetivos pedagógicos-sociales:
· Mediante la Webquest se aumenta la motivación de l@s alumn@s.
· L@s alumn@s son capaces de presentar una empresa delante de un público. 

· L@s alumn@s saben trabajar de manera creativa y original.

· L@s alumn@s son capaces de trabajar individualmente.
· L@s alumn@s son capaces de trabajar efectivamente en grupos y saben ayudarse mutuamente.
· L@s alumn@s son capaces de escuchar a sus compañer@s.
· L@s alumn@s son capaces de realizar las actividades dentro del tiempo planificado.
c) Objetivos (inter-)culturales: 
· Mediante la Webquest se despierta el interés de l@s alumn@s para el mundo de las marcas españolas. 

· L@s alumn@s aprenden las diferencias culturales entre España y Austria.
· Analizando publicidades e imágenes l@s alumn@s profundizan en los conocimientos básicos sobre esta materia.
d) Objetivos técnicos:
· L@s alumn@s son capaces de leer una página web de manera crítica.
· L@s alumn@s aumentan el conocimiento y el manejo de las nuevas tecnologías (PowerPoint ...).
Tiempo previsto para las actividades

	Actividades
	Nombre de la actividad
	Tiempo previsto

	Introducción y explicación 
	
	5 minutos

	La primera parte
	
	

	Actividad 1
	Una marca - ¡Qué es!
	10 minutos

	Actividad 2
	De origen español
	10 minutos

	Formación de los cuatro grupos
	
	5 minutos

	La segunda parte
	
	

	Actividad 1
	Entra en el mundo de xxx
	30 minutos

	Actividad 2
	Analizando, me hago maestr@
	20 minutos

	Actividad 3
	Lo bueno, si breve, dos veces bueno
	35 minutos

	Actividad 4
	¿Aún es publicidad o ya es arte?
	10 minutos

	Actividad 5
	¿Qué hay de nuevo?
	10 minutos

	Actividad 6
	Sin publicidad, no hay éxito
	15 minutos

	Actividad 7
	Pocos pasos, gran efecto
	35 minutos

	Actividad 8
	Bien presentado medio acabado
	15 minutos

	Preparación de las presentaciones
	
	50 minutos

	Presentaciones
	
	50 minutos










       En total:         300 minutos
7. Fuentes
Páginas web

Una marca - ¿Qué es?

http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/marca-definicion.html
http://www.proyectosfindecarrera.com/definicion/marca.htm
De origen español

http://www.labolsa.com/canales/888/
http://www.noticiasdot.com/publicaciones/2004/0504/2005/noticias200504/noticias200504-11.htm
Grupo 1: Chupa Chups

Entra en el mundo de Chupa Chups

http://www.aixnet,com/Karte/Chupa/historia.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe1.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe2.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe5.htm
http://www.aixnet.com/Karte/Chupa/informe6.htm
Analizando, me hago maestro

www.chupachups.es
Lo bueno, si breve, dos veces bueno
www.elmundo.es/papel/2008/04/06/catalunya/2362604.html
¿Aún es publicidad o ya es arte?
www.chupachups.es
¿Qué hay de nuevo?
www.chupachups.es
Sin publicidad, no hay éxito
http://www.youtube.com/watch?v=COjekTqhseQm

Bien presentado medio acabado (para todos los grupos igual)
http://cosassencillas.wordpress.com/2007/08/24/consejos-para-una-buena-presentacion/
http://escuelas.consumer.es/web/es/aprender_a_aprender/tarea7/
Grupo 2: Seat

Entra en el mundo de Seat
http://www.seat.es/es/generator/su/es/SEAT/site/company/history/main.html

http://www.seat.es/es/generator/su/es/SEAT/site/company/facts/main.html

Analizando, me hago maestro

www.seat.es
Lo bueno, si breve, dos veces bueno

http://media.seat.com/es/noticias-seat/410-25-anos-de-exito.html

¿Aún es publicidad o ya es arte?
www.seat.es
¿Qué hay de nuevo?

www.seat.es
Sin publicidad, no hay éxito
http://www.youtube.com/watch?v=BtQZmDHI-MM
Grupo 3: Mango
Entra en el mundo de Mango
http://www.company.mango.com/es/index.htm

http://www.company.mango.com/es/comunicacion/dossier_es.pdf

Analizando, me hago maestro

www.mango.es
Lo bueno, si breve, dos veces bueno

www.tormo.com/noticias/16641/Los_hombres_ya_pueden_comprar_en_Mango.htm
¿Aún es publicidad o ya es arte?
www.mango.es
¿Qué hay de nuevo?

www.mango.es
Sin publicidad, no hay éxito
http://www.youtube.com/watch?v=S67nQ8Csf-I 

Grupo 4: Freixenet

Entra en el mundo de Freixenet
http://www.freixenet.es/web/esp/pdfs/historia_esp.pdf

http://www.freixenet.es/web/esp/index.htm

http://www.calidalia.com/freixenet.php

Analizando, me hago maestro

www.freixenet.es
Lo bueno, si breve, dos veces bueno

www.eleconomista.es/empresas.../noticias/.../Freixenet-hara-su-propia-bodega-en-Galicia-tras-perder-el-pazo-Baion.
¿Aún es publicidad o ya es arte?
www.freixenet.es
¿Qué hay de nuevo?

www.freixenet.es
Sin publicidad, no hay éxito
http://www.youtube.com/watch?v=KjSLzq8YUdU 

Imágenes

· http://www.auto-bottke.de/produkte/pics/logos/seat.jpg
· http://blog.sanriotown.com/pinkisthenewblack:hellokitty.com/files/2008/07/chupa_chups_lollies_lucky_dip_mix.jpg
· http://www.munich-fashionlife.de/wp-content/uploads/2008/04/mango_logo.thumbnail.jpg
· http://www.woodfordbourne.com/images/freixenet08.jpg 
· www.flamingomusic.es
· www.blog.klasroggenkamp.de
· www.telechicle.es
· www.suess-versand.de

· http://www.schwimmerlegal.com/images/Chupa%20Chups%20Logo.gif
· http://www.seatexeo.es/blog/?q=system/files/berlina_d_segment_seat-01.jpg
· http://www.calzadosevilla.com/wp-content/uploads/moda-mango-bormujos.jpg
· http://www.hola.com/moda/actualidad/2007/12/13/penelope-cruz-mango2/imgs/penelope-cruz-mango4a.jpg
· http://www.damonandamy.com/images/freixenet.jpg






     Zara		Repsol





	Festina		Lipton





Seat		Nestlé		Mango





	Adidas		Freixenet





           Colgate	Iberia





Juan.Rodriguez@chupachups.es





Trabajo importante





Estimado Señor Rodriguez:





Acabo de llegar de un mitin dónde algunos de mis socios me han mandado informarme sobre cierto artículo: � HYPERLINK "http://www.elpais.com/articulo/economia/empresa/italiana/compra/Chupa/Chups/400/millones/elpporeco/20060703elpepueco_3/Tes" ��http://www.elpais.com/articulo/economia/empresa/italiana/compra/Chupa/Chups/400/millones/elpporeco/20060703elpepueco_3/Tes� para la próxima vez. Pero como no tengo tiempo para leerlo le pido a usted que me haga un breve resumen. Me interesa mucho saber qué escribe este periódico sobre nuestra empresa.











Le saludo atentamente,


Ramón Villalta








? ? ? ? ?





Novedades





suave		lenta		rítmica		rápida





	tranquila	electrónica	clásica





moderna	instrumental	








Una receta para


un texto de publicidad





Ingredientes:


1. Título llamativo (p.ej. utiliza lemas, sentencias, juegos de palabras o metáforas,...)


2. Describe brevemente la marca que representas.


3. Indica el ámbito y el público al que se dirige la marca.


4. Utiliza adjetivos para decir cómo es.


5. Emplea verbos que digan lo que hace. 


6. Explica por qué es imprescindible este producto. 





Preparación:


1. Haz una lluvia de ideas siguiendo la estructura del texto publicitario.


2. Escoge las palabras/las expresiones que te gusten más.


3. Escribe una versión del texto publicitario. 





¡Importante!





















































Novedades





suave		lenta		rítmica		rápida





	tranquila	electrónica	clásica





moderna	instrumental	








Ramon.Villalta@seat.es





¡Importante!





















































Trabajo importante





Juan.Rodriguez@mango.es





Juan.Rodriguez@freixenet.es





Novedades





suave		lenta		rítmica		rápida





	tranquila	electrónica	clásica





moderna	instrumental	








Una receta para


un texto de publicidad





Ingredientes:


1. Título llamativo (p.ej. utiliza lemas, sentencias, juegos de palabras o metáforas,...)


2. Describe brevemente la marca que representas.


3. Indica el ámbito y el público al que se dirige la marca.


4. Utiliza adjetivos para decir cómo es.


5. Emplea verbos que digan lo que hace. 


6. Explica por qué es imprescindible este producto. 





Preparación:


1. Haz una lluvia de ideas siguiendo la estructura del texto publicitario.


2. Escoge las palabras/las expresiones que te gusten más.


3. Escribe una versión del texto publicitario. 





¡Importante!



























































Trabajo importante





Una receta para


un texto de publicidad





Ingredientes:


1. Título llamativo (p.ej. utiliza lemas, sentencias, juegos de palabras o metáforas,...)


2. Describe brevemente la marca que representas.


3. Indica el ámbito y el público al que se dirige la marca.


4. Utiliza adjetivos para decir cómo es.


5. Emplea verbos que digan lo que hace. 


6. Explica por qué es imprescindible este producto. 





Preparación:


1. Haz una lluvia de ideas siguiendo la estructura del texto publicitario.


2. Escoge las palabras/las expresiones que te gusten más.


3. Escribe una versión del texto publicitario. 





Novedades





suave		lenta		rítmica		rápida





	tranquila	electrónica	clásica





moderna	instrumental	








Una receta para


un texto de publicidad





Ingredientes:


1. Título llamativo (p.ej. utiliza lemas, sentencias, juegos de palabras o metáforas,...)


2. Describe brevemente la marca que representas.


3. Indica el ámbito y el público al que se dirige la marca.


4. Utiliza adjetivos para decir cómo es.


5. Emplea verbos que digan lo que hace. 


6. Explica por qué es imprescindible este producto. 





Preparación:


1. Haz una lluvia de ideas siguiendo la estructura del texto publicitario.


2. Escoge las palabras/las expresiones que te gusten más.


3. Escribe una versión del texto publicitario. 





¡Importante!





















































Ramon.Villalta@chupachups.es





Trabajo importante





Juan.Rodriguez@seat.es





Trabajo importante





Estimado Señor Rodriguez:





Acabo de llegar de un mitin dónde algunos de mis socios me han mandado informarme sobre cierto artículo:� HYPERLINK " http://www.20minutos.es/noticia/464694/0/seat/crisis/automocion/ " �� http://www.20minutos.es/noticia/464694/0/seat/crisis/automocion/ � para la próxima vez. Pero como no tengo tiempo para leerlo le pido a usted que me haga un breve resumen. Me interesa mucho saber qué escribe este periódico sobre nuestra empresa.











Le saludo atentamente,


Ramón Villalta








Trabajo importante





Ramon.Villalta@seat.es





Estimado Señor Rodriguez:





Acabo de llegar de un mitin dónde algunos de mis socios me han mandado informarme sobre cierto artículo: � HYPERLINK "http://www.elmundo.es/yodona/2007/05/01/vip/1178031899.html" ��http://www.elmundo.es/yodona/2007/05/01/vip/1178031899.html�  para la próxima vez. Pero como no tengo tiempo para leerlo le pido a usted que me haga un breve resumen. Me interesa mucho saber qué escribe este periódico sobre nuestra empresa.











Le saludo atentamente,


Ramón Villalta








Trabajo importante





Ramon.Villalta@mango.es





Trabajo importante





Estimado Señor Rodriguez:





Acabo de llegar de un mitin dónde algunos de mis socios me han mandado informarme sobre cierto artículo: http://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/610029/06/08/Freixenet-hara-su-propia-bodega-en-Galicia-tras-perder-el-pazo-Baion.html para la próxima vez. Pero como no tengo tiempo para leerlo le pido a usted que me haga un breve resumen. Me interesa mucho saber qué escribe este periódico sobre nuestra empresa.








Le saludo atentamente,


Ramón Villalta








Trabajo importante





Ramon.Villalta@freixenet.es








� Incorrecciones lingüísticas/gramaticales -1 punto, Incorrecciones de acentuación -0.5 puntos






53/60


