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WWG- Wir werden grun

1. Stufe: Besuch bei EZA

Das EZA Niedrigenergiehaus
in Késtendorf

Flihrung durch die Lagerrdaume



und
fairen Handel

Vortrag von Andrea Reitinger
Diskussion zu EZA und zum

Die Interessantesten Infos die wir fir uns
mitgenommen haben:

Zum Niedrigenergiehaus und der Struktur des
Unternehmens:
- Fassade ist komplett aus Holz und nur sehr wenig

Beton verbaut

- Idee dahinter: Haus solle , recyclebar sein” und der GroRteil der Materealien sollte
nicht auf dem Sondermiill landen missen

- Haus kann sich fast komplett Selbst mit Strom und Warme versorgen (Solarzellen,
Passivspeicher im Haus und nur wenig Energie muss von einem externen
Stromanbieter bezogen werden

- Das Kiihlhaus ist so angelegt, dass es keine Klimaanlage braucht.

Es wurde uns aber erzahlt, dass demnachst doch eine eingebaut werden muss, denn
die Sommer der letzten Jahre waren zu heild und das System funktioniert unter
diesen Wetterumstanden nicht mehr so wie geplant (EZA bekommt also schon was
vom Klimawandel zu spiren!). Einmal war auch das Lager Giberschwemmt gewesen.

- Essind Mitarbeiter aus 23 verschiedenen Nationen angestellt und auch Mitarbeiter
mit geistiger Behinderung; das finden wir super und wir stellen uns das Arbeiten dort
so recht interessant und spannend vor

- Man hat gemerkt, dass das Unternehmen versucht moglichst viele Aspekte von
Nachhaltigkeit und Fairness/Gerechtigkeit zu integrieren, das fanden wir sehr
beeindruckend und vorbildlich.

- Als (bisher nicht zufriedenstellend lI6sbare) Herausforderungen wurden genannt:
Plastikverpackungen (alternative Verpackungen sind sehr teuer und wiirden das
Endprodukt um % des Preises teurer machen) und das Thema Transport.

Durch das Erzdhlen unseres Guides (haben den Namen nicht mehr prasent) wurde
deutlich, wie stark , kleinere” Unternehmen wie EZA von den Grolien



Firmen/Monopolen, Herstellern... abhangig sind bzw. dass ihnen bei manchen
Themen und Entscheidungen die Hdnde gebunden sind.

Zum Fairen Handel:

Der Faire Handel ist kein festgelegtes Konzept, sondern er ist standig in Entwicklung
Fairer Handel ist Armutsbekéampfung und Fluchtursachen-Bekampfung (dadurch,
dass die Produzentin in ihrer Heimat angemessen bezahlt werden und leben
konnen). Diese Info finde ich sehr wertvoll und das ist eine der wichtigsten die ich fur
mich personlich aus dem Vortrag mitnehme.

Griindung EZA:1970; Sie haben den fairen Handel nach Osterreich gebracht

Eigene Konsummuster hinterfragen! Durch den Kauf fair gehandelter Produkte
fordert der Konsument Handlungsgerechtigkeit (der Unternehmen, Handler) ein

EZA ist Teil der ,,World Fair Trade Organisation”

Die “Weltladen” sind Fachgeschafte fiir fair gehandelte Produkte aller Art (EZA
arbeitet eng mit diesem zusammen)

Das Fairtrade-(Glite)Siegel: Wird vergeben wenn mindestens 20% der Gesamtmenge
der Inhaltsstoffe aus fairem Handel sind. Das hat uns (im negativen Sinne!!)
Uberrascht.

EZA hat sich seine eigenen, hoheren Standards gesetzt (min. 50% Gesamtmenge).
Auf der Riickseite der Produkte steht bei EZA geschrieben wie viel % der Inhaltsstoffe
des Produktes aus fairem Handel stammt (z.B. Schokolade: 74%).

Die Banane ist das bekannteste und umsatzstarkste Fairtrade Produkt (jede 5.
Banane ist eine Fairtrade Banane)

Das Fairtrade Siegel gibt es nicht fiir europaische Produkte (war uns ebenfalls neu)
90% der EZA Produkte sind gleichzeitig auch biologische Produkte bzw. bio-zertifiziert
Bei EZA koénnen alle Produkte direkt riickverfolgt werden d.h. wer in der
Produktherstellungskette bekommt was/ wie viel Geld. Diese Infos werden auch
transparent gemacht.

Bei konventionellen Lebensmittelherstellern ist es wohl nahezu unmaglich eine
direkte Rickverfolgung zu machen und z.B. herauszufinden wer der Bauer ist und wie
viel er gezahlt bekommt fiir seine Arbeit/sein Produkt! (Der Leiter selbst hat 30 Jahre
lang erfolglos versucht es herauszufinden bei anderen Unternehmen)

Es wurde verdeutlicht wie stark die Bauern und deren Einkommen von den
Weltmarktpreisen (z.B. fiir Kaffee) und deren starken Schwankungen abhangig sind
Zum Thema Fairtrade ist teuer: An einem Beispiel wurde verdeutlicht, dass
Menschen fir bestimmte Produkte schon gewillt sind viel Geld auszugeben, die
weniger qualitativ sind (z.B. Nespresso Kaffeekapseln; aufgrund ,guter” Werbung!).
Warum dann nicht auch fiir fair gehandelte Produkte? Das klingt einleuchtend.



Grine Karambolage

Stufe 1: EZA in Kostendorf
besuchen.

Am 12.11.19 waren alle WGs von
Andrea  Reitinger und Gerd
Haslinger, EZA nach Kostendorf
eingeladen. Gerd wartete bereits
am Bahnhof von Weng auf uns. In
dem Standort von EZA wurden wir
herzlich von Andrea Reitinger
begrift. Wir wurden in einen
gemiutlichen Seminarraum gefiihrt, der voller Pflanzen war. Andrea fing an mit ihrer sehr
spannenden und informativen Prdsentation. Sie begann mit der Entstehung von Fair Trade.
1975 wurde EZA gegriindet, GEPA (die deutsche Variante) ebenfalls. Das war zu einer Zeit, in
der man viel hinterfragte. Warum gibt es so viel Ungerechtigkeit? Was hinterlasst man durch
das Handeln fiir Spuren? EZA wurde gegriindet, um den Handel als Hebel zu nutzen, Armut zu
bekampfen. Oft hat man das Gefiihl, dass sich seit 1975 war fairen Handel angeht, nicht so
viel vorwarts geht. Es braucht Schritte auf EU-Ebene. Das Unternehmen EZA hat ein breites
Produktsortiment: Kaffee, Kleidung, Schmuck, Schokolade, Kérbe, Hingematten und vieles
mehr. Hierbei wollen sie nicht das Produkt in den Mittelpunkt setzen, sondern die Menschen,
ohne die es das Produkt nicht gdbe, ein Gesicht geben, sie in den Mittelpunkt stellen.
Beispielsweise den/die Kaffeebauern und -bauerinnen. Des Weiteren fordern sie
kleinbauerliche Zusammenschlisse. Wahrend dem Vortrag gab es auch die Moglichkeit
Fragen zu stellen. Einige Challenge-Teilnehmer*innen dullerten ihre Zweifel tiber Fair Trade -
kann man sich auf das Gutesiegel verlassen? Andrea bejahte bestimmt. Es gibt viele
Kontrollen. EZA ist sogar noch strenger, sie verzichten beispielsweise auf den sogenannten
Mengenausgleich. Am Beispiel Schokolade kann man dieses System gut erklaren. Damit grolRe
Unternehmen auch Fair Trade Produkte vertreiben kénnen und so den fairen Anbau fordern
ist der Mengenausgleich zugelassen. In der Herstellung der Schokolade haben Schokoladen-
Fabriken nur eine Bahn fiir die Kakaomasse vorgesehen, also mischen sie die konventionellen
Bohnen mit den fair gehandelten Bohnen. Als Fair Trade diirfen sie dann genau so viele Tafeln
Schokolade deklarieren, wie rein aus den fair gehandelten Bohnen moglich ware.

Kaffee wird international an der Bérse gehandelt und ist neben Erddl das wichtigste Gut. Die
Kurse schwanken sehr und der Kaffeepreis ist momentan sehr gering. Das hat die Folge, dass
die Kaffee-Bauer*innen kaum von ihren Ertragen leben kénnen. Anders bei Fair Trade. Die
Schwankungen werden ausgeglichen. Etwa 70% des Verkaufspreises geht direkt an die
Produzent*innen. AuRerdem fordert EZA, dass sich Kleinbauer*innen mobilisieren, durch den
Frauen-Kaffee erlangen Frauen in Dorfern mehr Selbstbewusstsein und formieren sich. Die
konventionelle Kaffeeproduktion ist nicht transparent, man weill nicht, wie viel vom
Verkaufspreis am Ende wirklich bei den Bauer*innen ankommt. Der teuerste Fair Trade Bio
Kaffee von EZA kostet etwa 20€ das Kilo. Nespresso-Kapseln gehen fiir umgerechnet 80€ das
Kilo weg... Da merkt man, wie sehr das Markenimage und gute Werbung Kunden beeinflussen
kénnen.



Im Folgenden bekamen wir eine Hausfihrung und Einfilhrung in das Konzept
Niedrigenergiehaus. Es besteht aus Holz und hat eigenen Warme- und Kaltespeicher. Eine
Solaranlage befindet sich auf dem Dach. Das Haus dient als Energiequelle. In den warmen
Monaten warmt sich das Gebadude auf. Der Betonboden speichert die Warme.

AuBerdem hat EZA alte Obstbaumsorten gepflanzt. Im Lager haben sie ein sogenanntes
chaotisches Lagersystem. Der genaue Standort ist mit Koordinaten vermerkt. Friiher haben
sie alle Produkte mit der Bahn versandt, jetzt l[duft das Gber die Spedition, da es nur wenige
Bahnstrecken gibt, die fur Transport ausgelegt sind. Im Kiihllager befindet sich die Schokolade
und Kosmetika. Durch den Klimawandel und die daraus folgende langanhaltende Hitze im
Sommer, braucht es nun doch eine Klimaanlage. Kurz riss Gerd das Problem der ganzen
Schokobranche im Sommer an, und mogliche Losungen, wie eine kiihlende
Schokoladenverpackung. Diese ware alles andere als umweltfreundlich und kostenintensiv in
der Herstellung.

EZA hat wie jedes Unternehmen immer Luft nach oben, sie mdchten sich stetig verbessern
und dazulernen. Momentan zahlt Gerd zu den grofRten EZA-Herausforderungen die
Plastikverpackungen.

Es war ein sehr spannender Ausflug, vielen Dank!
Bio- Apfel

e Einfiihrung von Andrea Reitinger -> seit 1990 bei EZA

e Fair Trade kein fertiges Konzept - entwickle sich durch Austausch mit globalen
Partnern und durch neue Ideen von europaischen Landern

e 1975: Begriindung des fairen Handels in Osterreich

e Pioniergesellschaft: EZA in Osterreich, GEPA in Deutschland

e Damals noch ,alternativer Handel”

e Am Anfang: vordergrindig Armutsbekampfung, Hinterfragung von
Konsummustern (Welche Spuren hinterlassen wir?) und Einforderung von
Handelsgerechtigkeit (politische Rahmensetzung durch z.B. EU-Ebene)
= Zur Verbreitung einer Idee: raus auf die Stral3e, prasent sein (Bsp., auch

heute aktuell: fridaysforfuture; Wie leben wir? Wie kdnnen wir die derzeitige
Situation umsteuern?)



e Leitfragen: 1. Wie funktioniert globale Wirtschaft?
e 2. Warum gibt es dieses Ungleichgewicht und was kann man dagegen
unternehmen?
e 3. Wie bek&mpft man Armut?
= Schlussendlich, da Entwicklungshilfe allein nicht ausreichend schien
e Ziel: nicht nur Fokus aufs Produkt, sondern auch den Ursprung: Wer steht dahinter?
Welcher Mensch, welcher Ort, welche Geschichte?
=> Bei Lebensmitteln: v.a. kleinb&uerliche Strukturen
= Bei Tee: Plantagen
=> Beim Handwerk: kleine Betriebe, meist unterstiitzt von sozialen
Organisationen
e 10 Grundsatze des Fairen Handels, s. WFTO
e Bsp. Korbeflechten in Athiopien zur Starkung der Frauen
=> Verknupfung Arbeit/ Einkommen schaffen mit der Aufklarung tber Rechte
= Wissen uber Wert ihrer Arbeit, Beitrag furs Familieneinkommen und
Selbstbewusstsein
=>» Nur sinnvoll bei jahrelanger Partnerschaft, sonst Unmut der Bauern
e EZA heute: 1. Und groRte Importorganisation fir Fairen Handel in Osterreich
e Weltladen: Fachgeschafte fur Fairen Handel
= 87x in Osterreich
=>» Seit 1977, einige in direkter Kooperation mit EZA
= Informations- und Aufklarungsarbeit
e 1993: Einfihrung Fair Trade Gultesiegel
Betreibt keinen Handel (kein Handelsunternehmen)
Fokus auf Lebensmittel, da z.B. Handwerk global eher unwichtig
Grund fur die Einfuhrung: damals Aufkiindigung des internationalen
Kaffeeabkommens, womit die preisregulierende Funktion wedfiel
Drastische Abnahme des Kaffeepreises und damit schwerwiegende Folgen
fur die Produzenten
= Nun: breiter aufgelegtes Gitesiegel, das Kontrollen der Handler/Produzenten
sichert und im Supermarkt die Faire Ware erkennbar macht
e Kontrolle: nach international gemeinsam festgelegten Bestimmungen, auch mit
Produzenten selbst, da sie am Meisten Fachwissen haben
= Von unabhéangigen, zertifizierten Organisationen (akkreditiert, sich an
bestimmte Regeln haltend)
= Angekiindigte Besuche, da Blicher vorbereitet werden missen
e Jede 5. Banane Fair Trade und Bio
e Auch EZA zu 90% bio-zertifiziert -> Kombination sozialer UND 6kologischer Aspekte
e EZA Kaffee: 100% bio und fair, direkt von Genossenschaften aus Honduras und Peru
= 1976 erster ,alternativ gehandelter Kaffee in Osterreich
= Kaffee: am haufigsten gehandelte Ware weltweit
- Starke Preisschwankungen durch wechselnde Nachfrage &
Borsenspekulation
=>» 2019 Coffee For Future: Einbau von Klimapramien
o Segelkaffee: Transport ohne Schwerdél-Frachter, daftr mit
Segelfrachter durch Privatinitiativen aus Mexiko
o Nur kleine Menge, aber Idee dahinter wichtig: nicht ,alle sollen nur
noch segeln®, sondern Thematisierung von Transport und Mobilitat
o Vergleich Kaffee und Schokolade: Kaffee zu 100% fair; jede einzelne Bohne
= Schokolade: z.B. nur 69%, da u.a. Magermilchpulver fair nicht erhaltlich ist
= ,Problematik® der zusammengesetzten Produkte

v vy



= EZA: mindestens 50% der Zutaten aus fairem Handel; direkte
Ruckverfolgbarkeit
=> Global: etwas ist als fair deklariert, solange mindestens 20% der Zutaten aus
Fairem Handel kommen (alles was fair verfligbar ist, muss genutzt werden);
indirekte Ruckverfolgbarkeit= Mengenausgleich (erkennbar als kleiner Pfeil
neben dem Fair Trade-Siegel-> Verweis auf Rickseite)
- Innerhalb einer Produktion kobnnen sowohl Produkte aus Fairem und aus
Nicht-Fairem Handel verarbeitet werden
- ->es wird soviel als ,fair“ deklariert, wie aus den fairen Zutaten hatte
produziert werden kénnen
- ->nicht gesichert, dass in der Fair Trade-Schokolade auch die fairen
Rohstoffe enthalten sind
- Z.B. bei Zucker, Tee, Schokolade und Organgensaft
- Warum? — Gewinnung grofer Unternehmen, die nicht ausschlieRlich ,fair
produzieren
- Aus der Situation der Bauern mehr Bewegung hdherer Mengen = mehr
Geld -> Forderung der Kooperativen
- Nur ca. 30% des Kakaos wird fair gehandelt, da zu geringe Nachfrage

Welche Bezahlung gibt es fir Rohkaffee?

Preise fur 1 Sack Rohkaffee (100 amerikanische Pfund = 45,36 kQg)

Weltmarktpreis Fair Trade EZA (Bsp. Coffee for Future)
USD 125,4 (15.11.18) USD 190 USD 234
140 Mindeststandard 140 Mindeststandard
+ 20 Fair Trade- Pramie +20 Fair-Trade-Pramie
+ 30 Bio-Pramie +30 Bio-Pramie

+24 Qualitatspramie
+20 Klimaprojekt

Problem: Wie viel ist ein USD wert? Z.B. Mexiko und Athiopien: unterschiedliche
Lebenshaltungskosten, geographische Differenzen, etc.
Wie viel behélt ein Bauer? — in Mexiko: EZA gibt 70% an die Bauern, fordert
Organisation und damit regional Vernetzen, Starkung der Bauern durch
gegenseitiges Helfen
- Zusatzlich gehen Pramien an die Mitglieder der Kooperativen, die
gemeinsam entschieden, wofiir es eingesetzt wird -> Straldenausbau,
neue Maschinen, Essen, Infrastruktur, etc.
Thema Transparenz: EZA vertffentlicht Verkehrswege und Bezahlung, aber
- Es gibt keinen Vergleich/ Referenzwert
- ->auf Anfrage von Supermarkten, Handlern,.. gibt es keine Antwort,
niemand wolle seine Daten offenlegen
- Daher: Transparenz wichtig!
o Kaufentscheidung: Weltladen vs. Supermarkt
= Was mdchte ich unterstiitzen? Kleinere, allgemein fair handeinde Struktur?
e Milchpulver: bio muss bio sein
= EZA: schweizer Milchpulver
= Allgemein kann es sonst wo herkommen



=> Keine Kriterien fur in Europa hergestellte Produkte -> Fair Trade eher aus

anderen Erdteilen, obwohl kleinstrukturierte Hofe es genauso schwer haben,
wie anderswo auf der Welt

o Bilder auf Verpackungen: nicht aus Marketing
=>» Tatsachliche Pioniergeschichten/ Erfolge
= Sehr genaues Wissen

e Textil made in EU NICHT = gute Arbeitsbedingungen/-l6hne
=> Forderung: mehr Transparenz, klarere Regeln

Zum EZA-Firmengebdude an sich:

e Anfangs 12.00€ Umsatz -> beim Auszug aus altem Gebaude 11 Mio. €
e Standort Weng: gute Offi-Anbindung

- Hausbau: Niedrigenergiehaus

- Lager und Biiro-Kombi

- Materialsuche: Beton aus Sand? Co2-Freisetzung durch Beton? Abriss /
Sondermll? -> entspricht nicht der Philosophie

=>» Holz -> groR3tenteils Weiterverwendung nach Abriss
=> Moglichst wenig Energie: gut waren 70-80kWh, tatsachlich sind es 20kWh/m?

4
4

- Fur eine 100m2-Wohnung waren das ca. 132€/ Jahr

- Alternative Energie: Photovoltaik -> ca. 30% zur Selbstnutzung

- Holzpalets

- Haus erzeugt intern Energie durch Warmespeicher (Differenz geringster
Warmespeicher- optimaler Warmespeicher hinzugekauft: Betonplatte)

Lokale Handwerker

Anbau von Obstbdumen

e Lager: chaotisches Lagersystem: verschiedene Abmessungen-> freier Platz wird von
unten ausgenutzt und auf Koordinatensystem verordnet
e Belieferung: ganz Osterreich, Kunst v.a. nach Bayern/ Deutschland

2>

25 Jahre lang per Bahn, jetzt per Spedition, da Stiickgut-Transport praktisch
nicht mehr méglich sei -> Problem: Rickbau von Bahnstrecken europaweit

e EZA Handwerk: Schicken von Mustern, evtl. Reise des Einkaufsteams zum
Produzenten / zu Messen

LA AN

Ins Lager (muss nicht alles ausgepackt werden)

Auswahl Muster fur das kommende Jahr

Evtl. Ruckgriff auf alte Muster, wenn Bedarf ist

Bestellung

Fotoshooting fur den Onlinekatalog fur die Handler

Externes Modeshooting

- Glucksfall: einen Fotografen und Arbeiter/ Auspacker in Einem gefunden -
> ware sonst sehr teuer gewesen

- Macht 15.000 Fotos im Jahr fur EZA

e Kihlraum: v.a. Schokolade

2>

v vy

Durch heif3en Sommer grof3es Problem-> Einbau Klimaanlage, vorher
naturliche Kihlung

Eine Woche keine Auslieferung = 30.000-40.000€ Umsatzverlust
Erderwdrmung/ Sommerhitzeproblem = grol3es Problem fur
Schokohersteller wie Zotter

Daher: Thematisierung des Klimas wichtig!



Griune Veltliner

Besuch bei EZA

Die EZA richtet ihre Arbeit anhand 3 wesentlicher Grundsatze aus: Armut zu bekdampfen,
Konsummuster zu hinterfragen und Handelsgerechtigkeit einzufordern.

Die EZA wurde gleichzeitig mit der GEPA im Jahr 1975 gegriindet. Damals begann das Konzept mit
Menschen, die tatsachlich auf die StralRe gingen, um ihre Idee zu verbreiten - parallel zu der heutigen
Entwicklung mit Blick auf den Klimawandel und das Einfordern einer Umweltfreundlicheren
Gesellschaft. Die EZA legt besonders viel Wert auf die Kenntnis dariiber, wer am Anfang der Kette
hinter einem Produkt, das wir im Laden kaufen, steht. Sie geht dahin bis zum Ursprung der Rohstoffe
zurlick und Uberprift die Produktionsverhaltnisse im direkten Kontakt mit Produzenten, Bauern und
Bauerinnen. Als Beispiel hierfiir horten wir eine Geschichte tber einen Kaffeebauern aus Uganda, der
kurze Zeit vor unserem Besuch bei der EZA dort war. Uber diesen engen und regelméaRigen Kontakt
mochte die EZA nicht nur die tatsdchlichen Arbeitsverhaltnisse und Lebensumstande der
Produzenten vor Ort im Blick haben und verbessern, sondern die Plantagen auRerdem dabei
unterstitzen, sich zu organisieren und zusammenzuschlieRen.

Die World Fair Trade Organization legt die Kriterien fiir fairen Handel fest. Diese setzen sich aus
Aspekten verschiedenster Bereiche zusammen. Ein Beispiel ist die Geschlechtergerechtigkeit. Im
Rahmen dessen werden Frauen (iber ihre Rechte aufgeklart. Da aber allein das noch keine Hilfe ist,
wird auch hier versucht, einen Beitrag zur Organisation und Vernetzung der Frauen zu leisten und
Uber viele Jahre stabiler Partner und Ansprechperson zu sein.

Friher wurde anstatt des Begriffs "Fairer Handel" der Begriff "Alternativer Handel" verwendet. Dies
leitete sich von alternativem Wirtschaften ab.

Die wesentlichste Anlaufstelle fir faire gehandelte Produkte sind die Weltladen. Diese sind in
Osterreich anders organisiert als in Deutschland. In Osterreich darf ein Laden sich nur als Weltladen
betiteln, wenn er ein bestimmtes MindestmaR an fairen Produkten verkauft und eine bestimmte
Umsatzgrenze lberragt. Das bekannteste Kennzeichen fiir fair gehandelte Produkte ist das Fair Trade
Siegel. Dieses existiert nur flr Lebensmittel und nicht fir handwerkliche Produkte und wird sowohl
von der EZA als auch der GEPA kritisch betrachtet. Darauf werden wir im Verlauf dieses Textes noch
nadher eingehen.

Als nadchstes bekamen wir einige spezifische Informationen zu den Themen Kaffee und Schoko-

lade.

Kaffee: Die EZA importiert alle verwendeten Kaffeebohnen direkt vom Bauern. Ein neues Konzept in
Hinblick auf diesen Transport ist die Verwendung von Segelschiffen statt 6lbetriebener

Frachtschiffe. Dies bringt erhebliche klimafreundliche Aspekte mit sich. Von der Firma wurde

dieser Ansatz aber gleich als Hinweis auf die Thematik und nicht als potenzieller Ersatz fiir den
bisherigen Transport gesehen. Es sei unrealistisch, davon auszugehen, man kénne den Liefer-

Bedarf iber Segelfracht decken. An dieser Stelle wurde auf Greta Thunberg verwiesen, die auch mit
dem Segelschiff reiste, anstatt zu fliegen — einfach, um der Problematik ein Statement zu geben. Des
Weiteren vertreibt die EZA den Coffee for Future - einen Kaffee bei der Produktion noch mehr auf
das Klima geachtet wird als bei herkdmmlichen Fairtrade-Produkten.

Eine weitere Besonderheit der EZA ist, dass jede einzelne Bohne in einer ihrer Kaffeepackungen
tatsachlich fair-trade-zertifiziert ist. Andere Fairtrade Anbieter nennen ihren Kaffee auch dann fair
gehandelt, wenn er nur zu einem Teil aus zertifizierten Bohnen besteht. Die EZA legt in diesem Fall
Wert auf einen 100% Anteil.

Die Kaffeepreise schwanken sehr stark, dies hat enorme Auswirkungen auf die Bauern, da sie durch
die Preisschwankungen, keine verlassliche Sicherung des Gehalts, das sie zum Leben benétigen,
haben. Stattdessen sind sie den unvorhersehbaren Schwankungen ausgeliefert. Deshalb erhalten die
Bauern bei fair gehandeltem Kaffee einen gleichbleibenden Preis von 140 Dollar pro Kilo und
zusatzliche Pramien z.B. fur eine besonders hohe Qualitat, Bio-Standards oder klimafreundliche
Produktion. Der Vorstand einer Kooperative von Bauern entscheidet demokratisch, wofir die



Pramien verwendet werden. Beispiele sind der Ausbau der StraBen, der Bau von Gesundheitsposten,
Schulen oder Trinkwasserquellen. Dinge, die fir uns alltaglich sind, werden erst durch das gesicherte
Gehalt und die Pramien im fairen Handel ermoglicht. Bisher gibt es fiir die Héhe der Pramien keine
geographische Differenzierung, obwohl die Lebenserhaltungskosten von einzelnen Landern stark
voneinander abweichen. Es besteht die Beflirchtung, bei einer Anpassung der Pramien (hohere
Pramie fiir Linder mit hoheren Lebenserhaltungskosten) einen Nachteil fiir die Lainder mit hohen
Lebenserhaltungskosten zu bewirken. Denn das fertige Produkt ware dementsprechend teurer und
wiirde weniger oft gekauft. Deshalb wurde ein Schritt in diese Richtung nicht unternommen.

Zum Schluss wurde uns anhand eines Beispiels noch etwas aufgezeigt: Oft wird als Grund, weshalb
Menschen sich gegen fair gehandelten Kaffee entscheiden der hohe Preis dessen genannt. Der
teuerste Kaffee der EZA kostet im Kilo 21€. Wenn man Kaffee allerdings in Form von Kapseln
konsumiert, kostet ein Kilo ca. 80€

Schokolade: Auf jeder Schokoladentafel ist auf der Riickseite der Packung nachzulesen, zu welchem
Prozentualen Anteil sie auf fair gehandelten Rohstoffen besteht. Sie ist ein Sogenanntes
Mischprodukt - Ein Produkt, dass eben nicht nur aus einem Rohstoff besteht. Prinzipiell gilt fur alle
Mischprodukte im fairen Handel, dass der Anteil der fair gehandelten Zutaten auf der Verpackung
vermerkt sein muss. Laut dem Fairtrade-Siegel diirfen Mischprodukte ab einem Anteil von 20 % fair
gehandelter Rohstoffe als insgesamt fair gehandelt benannt werden.

Sowohl die EZA als auch die GEPA setzen sich hier eigene Mal3stabe. Die EZA
setzt sich selbst eine Mindestgrenze von 50% fair gehandelten Rohstoffen und
erfillt diese Voraussetzung auch bis auf sehr wenige Ausnahmen. Die GEPA hat
zu diesem Zweck sogar ein eigenes Siegel etabliert: Das "fair +"-Siegel
Fairtrade-Siegel: Die Regeln, die dieses Siegel fiir die Behandlung von
Mischprodukten vorgibt, weichen von den Standards von EZA und GEPA ab
—und vermutlich auch von dem was der Konsument sich von einem als fair
bezeichneten Produkt erwartet: 20 % der Rohstoffe missen fair produziert
worden sein und alle Rohstoffe, die aus einer fairen Quelle verfiigbar sind,
miissen auch aus dieser bezogen werden. Ein Beispiel fiir einen Rohstoff,

der aus diesem Rahmen fillt, ist das Milchpulver. Es ist nur in sehr seltenen FAIRTRADE
Fallen fair existent.

Mengenausgleich: Es gibt 2 Arten von Riickverfolgbarkeit bei Mischprodukten: Direkte
(ausschlieRliche Verwendung von fair gehandelten Rohstoffen) und indirekte Rickverfolgbarkeit
(Mischung von nicht- und fair produzierten Zutaten mit ,,Mengenausgleich”).

Nur ca. 30 % der aktuell als fairtrade zertifizierten Produkte bestehen tatsachlich aus fairtrade-
Rohstoffen.

Zum Schluss wurde uns noch das Niedrig-Energie-Gebaude gezeigt und erklart. Es war sehr
faszinierend, an wie vielen verschiedenen Ansatzpunkten die EZA versucht, einen guten
Beitrag zu leisten.
- Rund um das Gebaude stehen Apfelbdume, um vom Verschwinden bedrohte Sorten
zu schitzen.
- Eine Seite des Hauses ist komplett mit Photovoltaik-Platten besttickt
- Das Haus ist aus Holz, um einen Baustoff zu verwenden, der sich nach bestehen des
Hauses umweltfreundlich entsorgen lasst
- Der Boden der Lagerhalle ist aus Beton, um die Warme im Sommer zu speichern und
sie im Winter langsam abzugeben, um spater mit dem Heizen beginnen zu miissen
- Es wird bei dem Verschicken der Produkte mdglichst wenig Plastik verwendet. Einzig
die Paletten als Ganzes werden in Plastik eingewickelt. Die EZA wirde hier gerne auf
Papier umsteigen, es gibt aber einfach keine Papierverpackungsmaoglichkeiten auf
dem Markt
- Es gibt einen Kuhlraum im Lager, allerdings nur fir Schokolade und andere
empfindliche Produkte. Im Sommer, liefern weder die EZA noch die GEPA



Schokolade, da die Kiihlung im Transport nicht realisierbar ist und auf3erdem mit
einem zu hohen Energieverbrauch einherginge

Quadratlatschen

- Bei Ankunft in Weng wurden wir herzlich und persénlich von Gerd Haslinger
empfangen. Im Gebaude angekommen erwartete uns eine Prasentation von Andrea
Reitinger, die uns das Konzept des Fairen Handelns und die Firma EZA
nahergebracht hat. Zu Beginn stellte sie klar, dass der Faire Handel kein fertiges
Konzept ist, sondern immer im Wandel durch den Austausch mit den Partnern vor
Ort. Die EZA war Griinder des fairen Handels in Osterreich 1975 und ist demnach
das Osterreichische Pendant zur deutschen GEPA. Der Faire Handel lasst sich nach
Reitinger in 3 Ziele untergliedern: Armut bekéampfen, Handelsgerechtigkeit einfordern
und Konsummuster hinterfragen.

- Was die EZA unserer Meinung nach so besonders macht, ist der direkte Kontakt zu
den Kleinbauern der einzelnen Herkunftslander, aus denen die Produkte stammen.
Die sozial-engagierten Kleinorganisationen, die sich vor Ort um viele Projekte und
Verbesserung der Strukturen kiimmern, sind zuséatzlich eine Besonderheit. Im
Vergleich zu anderen Unternehmen, die das Fairtrade-Siegel auf ihre Produkte
setzen, bietet die EZA eine direkte statt indirekte Ruckverfolgbarkeit der Zutaten.
Demnach gibt es z.B. bei Schokolade eine getrennte Verarbeitung von Fairtrade-
Zutaten und Nichtfairtrade-Zutaten, wahrend diese Verarbeitung bei anderen
Unternehmen gemischt verlauft und deshalb nicht mehr Rickverfolgbar ist. Um das
Fairtrade-Siegel Uberhaupt tragen zu dirfen, missen mind. 20% der Produkte aus
fairem Handel stammen. Die EZA hat sich einen hoheren Standard gesetzt, weshalb
es fur sie mindestens 50% sein missen und all das, was Fairtrade zur Verfigung
steht, muss auch Fairtrade sein.

- Fur uns setzt die EZA damit wichtige Impulse und geht als sehr gutes Beispiel voran.
Um faire Bedingungen flr alle zu erméglichen, brauchte es allerdings rechtliche
Rahmenbedingungen.

- AuBRerhalb der Prasentation konnten wir auch durch die Fihrung von Gerd viele
weitere interessante Fakten Uber die EZA erfahren. Zum Beispiel ist der Firmensitz
ein sogenanntes Niedrigenergie-Haus, weshalb sie viele Kilowattstunden an Energie
einsparen und sehr 6kologisch sind. Auch beschéftigen sie Mitarbeiter aus vielen
verschiedenen Nationen, ungeachtet psychischer/physischer Beeintrachtigungen.
Leider haben sich auch die Auswirkungen des Klimawandels schon gezeigt, da,
durch die immer warmer werdenden Sommer, die Lagerung und der Versand von
Schokolade zunehmend herausfordernd wird.

- Alles in Allem ist der Ausflug sehr informativ, aufschlussreich und bereichernd fur uns
gewesen.



BreznohneKimmel

Besuch beim EZA Gebaude in Wengen

Fairtrade ist nicht gleich Fairtrade
Besonders das Thema Kaffee hat uns beschaftigt. Da wir letzten Sommer in Kolumbien eine
Bio-Kaffeefarm besucht haben und dort auch ein bisschen mitgearbeitet haben, wissen wir
wie anstrengend es ist eine Tasse Kaffee zu produzieren. Allerdings fehlte bei dieser
Kaffeefarm der Aspekt der Fairness gegeniiber den Arbeiterinnen. Gerd von der EZA erklarte
uns, dass der kommerzielle Kaffee 45 kg Rohkaffee etwa 120 US Doller kostet. Bei der EZA
belduft sich der Grundpreis teilweise auf 235 US Doller, wie zum Beispiel bei ihrem , Coffee for
future”. Er setzt sich zusammen aus 140 Euro Grundpreis, mit 20 Euro Fairtradepremie, einer
Biopremie und noch einer Klimapremie. Kann also ein 2,5 Euro teurer Kaffee von LIDL fair
gehandelt sein?
Die Fairtradepremie ermoglicht es der jeweiligen Kaffeegenossenschaft in Projekte zu
investieren, wie zum Beispiel in eine neue Schule. Mit der Klimapremie wird dafiir gesorgt,
dass vor Ort ein Klimaprojekt unterstiitzt wird.
AuBerdem hat uns Gerd erklart welche Bedingungen erfillt werden miissen, um mit einem
Fairtradesiegel ausgestattet zu werden. Wahrend bei dem Fairtradsiegel lediglich 20% der
Inhaltstoffe fair gehandelt werden miissen, stellt die EZA hohere Anspriiche auf mindestens
50%.
Was wir daraus mitgenommen haben:
Wenn wir das Fairtrade-Essen fiir unsere Freunde kochen, sehen wir die Lebensmittel in einem
komplett anderen Licht. Es ist ein Geschenk von Menschen an uns. Es ist nicht eine Packung
Reis aus Thailand und Kakao aus Kolumbien, sondern es ist Reis von einer thailandischen
Person und Kakao von Arbeiterinnen, einer kolumbianischen Kakaoplantage. Es ist also ein
wertvollerer, personlicherer Umgang mit Lebensmitteln.
Nach unserem Ausflug schnappten wir uns sofort unsere EZA Geschenke, um sie nochmal so
wirklich durchzulesen und die Geschichte dahinter zu verstehen. Auch kramten wir jegliche
Fairtrade-produkte raus, um zu kontrollieren, welche Angaben aufgelistet sind und wie viel
Prozent tatsachlich fair produziert wurden (siehe Abbildungen 1, 2 &3).

EZA
Das Unternehmen hat uns unheimlich beeindruckt. Es ist so mutig eine urspriinglich
»alternative” Beschaffung von Lebensmitteln zu ermdoglichen. Auch das multinationale Team
mit bis zu 25 verschiedenen Nationalitaten hat uns sehr begeistert. Sich um faire
Arbeitsbedinungen im Ausland zu kimmern finden wir genauso wichtig, wie eine gesunde
Arbeitsumgebung hier in Osterreic hzu schaffen. Daher finden wir es super, dass durch das
Erhohen von Regalen und genligend Fenstern fiir das Wohlbefinden der 6sterreichischen
Mitarbeiterlnnen gesorgt wird.
Gerd und seine Kollegin stellten sich unseren skeptischen Fragen und gaben uns die
Moglichkeit Dinge zu hinterfragen, die wir als selbstverstandlich gesehen haben.
Mit ihrem Projekt, das Firmengebaude moglichst Klimaneutral zu gestalten, haben sie uns
gezeigt, was alles moglich ist. Nach der Challengel, in der wir unseren eigenen CO2-Verbrauch
berechnet haben, wissen wir nun, was fiir eine Leistung es ist einen Energieverbrauch von ca.
30 kWh pro Quadratmeter zu schaffen.



Was uns jedoch schockiert hat, war, dass das Unternehmen Probleme mit der Kiihlung von
Schokolade hat. Seit den Rekordsommern der letzten Jahre ist das unterirdische Kiihlsystem
nicht mehr ausreichend, sodass Klimaanlagen noétig sind. Was nicht zum Konsumenten
ankommt bedeutet: Der Klimawandel ist HIER. Hier in Osterreich. Hier in Salzburg.
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Das Fairtrade Kakao Programm ermoglicht es Klein-
bauern, mehr Kakao unter Fairtrade-Bedingungen zu
verkaufen, Kakao mit Mengenausgleich. Mehr aul

Abbildung 1: Unsere Zartbitterschokolade aus dem Lidl
trdgt ein Fairtrade Label. Unsere Recherchen ergaben,
dass sie zwar Aussagen (ber ihr Konzept angaben,
jedoch speziell diese Sorte von Schokolade nicht
riickzuverfolgen ist

Abbildung 2: Eine kleine Geschichte erzdhlt etwas liber den
Ursprung des Produkts.

Ty

Abbildung 3: Der Kffee aus Honduras.



Sparlampen

1.

Stufe 1 — Besuch bei EZA in Kdstendorf

EZA Fairer Handel wurde 1975 in Salzburg gegriindet und brachte damit den Fairen
Handel nach Osterreich
-> Ziele: transparent, solidarisch, weltoffen, fair

Handel als Hebel, um Armut zu bekampfen - wichtig: eigene Konsummuster kritisch
zu hinterfragen (Was hinterlasst man durch Handel flr Spuren in anderen Gegenden?)
Veréanderungsprozesse dauern sehr lang - es andert sich nicht nichts, aber es braucht
ganz viele Hebel, um Menschenrechte zu verandern (bei Klimaschutz geht das deutlich
schneller)

Produktsortiment sehr breit: von Kleidung Gber Kosmetik bis hin zu Lebensmitteln

Fair-Trade-Gutesiegel 1988 in Niederlanden entstanden

EZA orientiert sich an 10 Grundséatze des fairen Handelns (von

der World Fair Trade Organisation) Q.

Chancen fur wirtschaftlich benachteiligte Produzent/innen 0/
2|
o,

Transparenz und Rechenschaftspflicht

Faire Handelspraktiken \ B
Zahlung eines fairen Preises '$Q4 S
Verbot von Kinderarbeit und Zwangsarbeit N1z
Verpflichtung zur Nicht-Diskriminierung, Geschlechtergerechtigkeit und
Vereinigungsfreiheit

7. Gewahrleistung guter Arbeitsbedingungen

8. Forderung der Fahigkeiten/ Weiterbildung
9.

1

ouhkwnNpE

Forderung des Fairen Handels
0. Schutz der Umwelt

- Alles was durch Fair-Trade verflgbar ist, muss daraus auch verwendet werden
- Ausnahmeregelungen: bei zusammengesetzten Produkten

Ca. 70% des Preises geht direkt an die Bauern

Es gibt kein faires Siegel fir Produkte, die in Europa hergestellt sind

Herstellung in der EU heil3t nicht, dass die Kleidung fair hergestellt wurde und die
Arbeitsbedingungen & Léhne menschenwitirdig und fair sind

®

Vs.

FAIRTRADE



a. erster gesegelter Kaffee
- ldee: nicht zu sagen ,Alle missen segeln® - das ware unrealistisch
-> Ziel: Transport und Mobilitdt zu thematisieren

b. jede Bohne ist eine Fair-Trade Bohne

- bei EZA & Fair-Trade der Fall

- jeder Kaffee der ein Fair Trade Siegel tragt muss 100% Fair-Trade
sein

c. direkte Importe bei EZA

- direkte Beziehungen zu Partnergenossenschaften

- Kaffee-Bohnen werden direkt von Partner-Genossenschaften aus
Honduras und Peru importiert

-> wissen sehr genau wissen woher Kaffee kommt

- bei Fair-Trade auch indirekt mdglich

d. zweit wichtigste gehandelte Rohstoff an der Borse

- Kleinbauern, die Kaffee produzieren werden nicht reich

- Borsenkurs unterliegt groRen Schwankungen (Grund: Angebot-Nachfrage, Spekulationen)
- Einkommen der Kleinbauern hangt davon ab

- wichtig, dass es fur Bauern ein Sicherheitsnetz gibt

- im fair-trade-System: bekommt jeder Bauer einen garantierten Mindestpreis (140 Dollar
pro 35kg); zusatzlich muss der Handler eine Fair-Trade-Pramie von 20 Dollar zahlen; Bio-
Pramie: 30 Dollar = Préamie geht an die Kooperative = Verwendung: Reparatur von StralRen,
Ausbau von Gesundheitsposten & Trinkwasserversorgung, Bau von Schulen

- EZA: alles wie Fair-Trade-System + zusatzlich noch Qualitdtspramie (140 Dollar) und
Unterstlitzung von Projekten wie Kinderschutz oder Frauenrechte

Schokolade
a. besteht nicht nur aus einer Zutat
- wichtigsten Zutaten: Kakao & Zucker

b. EZA-Schoki: Gesamtanteil fairer Handel 69%
- hangt mit den anderen Zutaten zusammen, weil
diese nicht im fairen Handel existieren, wie z.B.
Milchpulver

- Fair-Trade: mindestens 20% der Zutaten
missen aus fairem Handel stammen

- EZA: strengere Regeln als Fair-Trade - min-
destens 50% (aufRer 3 Ausnahmen)

c. direkte Rickverfolgbarkeit
- Fair Trade reicht auch indirekte



- Fair-Trade: mischen nicht fair gehandelten mit fair gehandelten Zutaten = Anzahl der als
fair zertifizierten Schokoladen richtet sich nach der Menge der Schokolade die 100% fair ist >
,mit Mengenausgleich” steht auf der Verpackung

d. nur 30% der fair zertifizierten Menge an Kakao und Kaffee wird zu fairen Bedingungen
gehandelt
-> der Rest wird am konventionellen Mark angeboten, weil es noch zu wenig Nachfrage gibt

Fair-Trade-Produkt-Siegel

® Das FAIRTRADE-Siegel steht fir fair angebaute und gehandelte Produkte:
Alle Zutaten eines Produktes, die unter FAIRTRADE-Bedingungen erhaltlich
sind, missen nach FAIRTRADE-Standards gehandelt sein. Dieses Produkt-
Siegel bezeichnet Monoprodukte (Bsp. Bananen, Kaffee), die physisch

FAIRTRADE rickverfolgbar sind.

Handelt es sich bei dem Produkt um kein Monoprodukt, sondern
um ein Mischprodukt (Bsp. Kekse, Schokolade), und alle Zutaten
dieses Produktes sind aus FAIRTRADE-Quellen, dann ist das
FAIRTRADE-Produkt-Siegel  zusatzlich mit  einem Pfeil
gekennzeichnet, der auf weiterfihrende Informationen auf der
Rickseite verweist.

Produkte, die mit Mengenausgleich hergestellt wurden, sind
ebenfalls mit einem Pfeil neben dem Siegel gekennzeichnet und
haben eine Erklarung auf der Rickseite des Produktes. Moglich ist
das bei Kakao, Zucker, Fruchtsaft und Tee.

FAIRTRADE

EZA in Kdstendorf gebaut als Niedrigenergiehaus

Die EZA Fairer Handel GmbH ist Osterreichs gréRte Importorganisation fiir Fairen Handel.
Starkes Wachstum verlangte nach einem Neubau, der 0&kologische Kriterien mit
wirtschaftlicher Machbarkeit verbindet. Das Gebaude wurde in Niedrigenergie-Bauweise -
Uberwiegend

aus nattrlich Baustoffen errichtet - und leistet einen maRgeblichen Beitrag zur CO2 Reduktion.
Ein durchdachtes Energiekonzept mit effizienten, energiesparenden Komponenten fir
Warmwasserbereitung und Heizung sorgen fiir minimalsten Energieverbrauch. Es erhielt
dafir den Landesenergiepreis Salzburg 2005, den Energy Globe Salzburg 2005 sowie den



Energy Globe Austria 2005 Kategorie Erde. Ausschlaggebend war laut Jury ,,das innovative
Heizsystem mit dezentraler thermischer Regelung®.

Pelletsheizung als Herzstlick

Das Herzstiick im Heizsystem des EZA-Gebdudes ist eine Pelletsanlage Pyrogrande. Die
Zufuhrung der Pellets, die Zindung, die Reinigung und die Entaschung funktionieren bei
diesem Kessel vollautomatisch. Damit ist fir die EZA ein komfortabler und
wirkungsgradgesicherter Betrieb gewahrleistet.

Die Sonne heizt mit

Leistungsfahige Fassadenkollektoren an der Sidseite des Gebdudes liefern zusatzliche
Energie. Auf einer Flache von 35 m2 wurden damit allein im Oktober 1.828 kWh Warme
erzeugt.

Durchdachtes Regelungskonzept

Die einzelnen Heizungskomponenten, die Zwischenspeicherung der Energie im Puffer und die
Betonkernaktivierung werden Uber die DDC-  Anlage geregelt. Durch
Ultraschallwdarmemengenzahler werden alle Energiefliisse erfasst und via M-Bus an die DDC-
Regelung Ubertragen. Via Internet kann das gesamte System (iber grafische Anlagenbilder
bedient werden.

Objekt Betriebsgebaude EZA Fairer Handel GmbH, Kostendorf
Architekt/Planer Bauteam 4 GmbH, Anif

DI Erich Six, Salzburg
Heizungsplanung Kuster & Kuster GmbH, Salzburg

und -ausfiihrung

Heizanlage Pelletskessel basch Pyrogrande (Nennheizleistung 85 kW)
bosch GroBflachen-Fassadenkollektoren (35 m2)
Pufferspeicher 4.000 Liter

Gebaudedaten Heizlast: 70 kW
Brutto-Grundrissflache: 2.923 m2
Nutzungsarten Lagerhalle, Biirogeb&ude sowie einen Schauraum mit Direktverkauf

Energieverbrauch der Heizsystems online unter www.energiebuchhaltung.at

Mull-Madels

Allgemeines zur EZA

EZA= Einkaufszentrale fur Alle (ehemalige Lebensmittelhandelskette der Nanz-
Gruppe, heute EDEKA)

Die EZA gibt es seit 1975 (also mittlerweile seit Uber 40 Jahren) in Kostendorf bei
Salzburg und ist Osterreichs groRte Importorganisation fiir fair gehandelte Produkte.



Die Unternehmensphilosophie ist gepragt vom Fairen Handel, was bedeutet, dass
sich die EZA fur faires Entgelt und menschenwirdige Arbeitsbedingungen mit ihren
Handelspartnern einsetzt. Mit rund 140 Organisationen aus tber 50 Landern in
Lateinamerika, dem Nahen Osten sowie Afrika und Asien pflegt EZA
Partnerschaften.

Besonders Kleinbauern und Handwerker werden bei Ihnen geférdert, welche ihre
Produkte auf 6kologische Art und Weise produzieren. 90 Prozent des Umsatzes mit
Lebensmitteln erwirtschaftet die EZA mit Produkten aus Fairem Handel UND
kontrolliert-biologischem Anbau.

Der Vorteil durch den Handel mit EZA ist, dass sie sowohl bei den Herstellungs- als
auch bei den Handelsbedingungen transparent Zahlen vorlegen (siehe EZA
Geschaftsbericht) und sich au3erdem in der Informations- und Bildungsarbeit zum
Fairen Handel engagieren.

Wie kann man sich denn sicher sein, dass die EZA “a gscheids Unternehmen”
ist?

Als Grundlage stutzt sich die EZA auf die internationale World Fair Trade
Organisation WFTO und deren 10 Prinzipien:

1. Chancen fir wirtschaftlich benachteiligte Produzent/innen
2. Transparenz und Rechenschaftspflicht

3. Faire Handelspraktiken

4. Zahlung eines fairen Preises

5. Verbot von Kinderarbeit und Zwangsarbeit

6. Verpflichtung zur Nicht-Diskriminierung, Geschlechtergerechtigkeit und
Vereinigungsfreiheit

7. Gewahrleistung guter Arbeitsbedingungen
8. Forderung der Fahigkeiten/ Weiterbildung
9. Forderung des Fairen Handels

10. Schutz der Umwelt

Zudem gelten fir die Produkte von EZA, welche das FAIRTRADE Siegel tragen, die
Standards von FAIRTRADE International.

Ob diese Prinzipien und Standards auch wirklich eingehalten werden, wird extern

Uberpraft und zwar von dem unabhangigen, globalen Zertifizierer-Unternehmen
FLOCERT.

Welche EZA- Produkte verkaufen sich am besten?


https://www.eza.cc/unsere-produzentinnen
https://www.eza.cc/wfto
https://www.eza.cc/wfto

Der Umsatz setzt sich aus
folgenden Sortimentsbereichen zusammen:

Kunsthandwerk 12% \ / Kaffee 40%

Modeaccesoires 9 % =

Fair Fashion7% __ —— —

Kosmetik 2%

Sonstige Lebensmittel 18% / \
Schokolade 12%

Interessant fur uns war, dass der Kaffee das beliebteste und meistgekaufte Produkt
von EZA ist. Allein der Kaffee macht 40% des Umsatzes aus und steht damit in der
Rangliste noch vor der Schokolade.

Andrea kann sich da nur anschliel3en. Sie hat namlich letztes Jahr ihre Eltern zu
Weihnachten mit Kaffee aus dem EZA Laden beschenkt.

Chicas Verdes

Besuch bei EZA

F



https://www.eza.cc/eza-welt-des-kaffees

The Alternative Girls Power Duo

Ad Stufe 1:

Wir konnten leider beim Ausflug zur EZA Zentrale nach Késtendorf nicht mitfahren.
Stattdessen haben wir einen Ausflug in den Weltladen Salzburgs (Linzergasse) gemacht und
uns bei kostlichem Tee mit den Mitarbeitern unterhalten. Wir waren Gberrascht tiber ihr
Wissen zu EZA. Sie erzahlten uns, dass EZA auf personlichen Kontakt zu den Bauern in den
Produktionslandern (Stidamerika, Afrika,...) sehr viel wert legt. Sie sind mit dieser Initiative
seit 1975 Vorreiter im Bereich fairen Handel. Ihre Motivation ist P

auch, dass EZA nicht knapp das fairtrade Siegel erhalten, sondern
gut Uber diese Kriterien stehen.

Es gibt 3 EZA Standards. Soziale (Bsp. Verbot ausbeutersicher
Kinderarbeit), 6konomische (Bsp.Umweltschonender Anbau) und
okologische (Bsp. Bezahlung von fairtrade Mindestpreis).

Toll ist es, dass sie immer noch neugierig und bemiiht sind auf
neue ldeen und Weiterentwicklung. (Bsp. Sie geben auch
Segelkaffee!) Besonders Acht auf Transparenz.

Sie stellen die Nachfrage der Konsument*innen nicht vor ihren
Kriterien. Bsp. Ist ein Detail der Lieferkette nicht mehr ganz
transparent, wird die Partnerschaft gekiindigt, auch, wenn die
Nachfrage der Konsument*innen hoch ist.

Fazit: Super nette Leute (wie immer), super cooler Laden (wie je und eh). Und, wir sind
jederzeit wieder willkommen, um offene Fragen zu klaren. ©

Green Kimagination

Stufe 1

Letzten Dienstag hatten wir die Moglichkeit, eine Einfliihrung in das Konzept des fairen
Handels bei der EZA in Késtendorf zu bekommen. Diese wurde bereits vor iber 40 Jahren
gegriindet, mit dem Ziel durch fairen Handel Armut zu bekampfen (also gegen das globale
Ungleichgewicht anzukdampfen) und damit die eigenen Konsummuster kritisch zu
hinterfragen. Die EZA sieht sich auch als ein Beispiel, Vorbild oder Impuls fiir ein Umdenken.
Das ganze System kann sie natirlich nicht verandern, das muss unter Anderem von der
Politik auf EU-Ebene geschehen. In der Prasentation haben wir ein Bild von Aktivistinnen aus
den 70er Jahren mit der Parole ,Jute statt Plastik” gesehen. Dieser Slogan kénnte auch heute
noch aktuell sein und uns kam es vor als sei seither wenig passiert. Dass sich der globale
Handel nicht von heute auf morgen verandern kann ist klar; dafiir sind zu viele verschiedene
Hebel notwendig, erklart uns Andrea. Dennoch hat die EZA viele Erfolge zu verzeichnen. Die
klein gestartete EZA hat heute vielzahlige Produkte, arbeitet mit 140 Organisationen und
Genossenschaften von Bauern oder Kleingewerben in den Erzeugungslandern und sozial
engagierten Vermarktungsorganisationen. Zu kaufen gibt es EZA Produkte sogar im Spar, das
Fairtrade-Logo ist in fast jedem Laden zu sehen und jede fiinfte Banane in Osterreich ist
Fairtrade und Bio.

Doch was steckt jetzt genau hinter Fairtrade?

Fairtrade ist mal grundsatzlich ein Gitesiegel, bei dem sich sowohl die Produzentinnen, wie
auch die Handlerlnnen, zu einer unabhangigen Kontrolle nach bestimmten Kriterien



verpflichten. Diese Kriterien wurden zu 50% von den Produzentinnen und zu 50% von
Fairtrade gesetzt und werden von einer unabhangigen Zertifizierungsorganisation alle ein bis
drei Jahre kontrolliert.

Wenn Fairtrade draufsteht, ist dann auch Fairtrade drin?

Flr Mischprodukte (z.B. Vollmilchschokolade) gilt:

Damit ein Mischprodukt das Fairtrade-Siegel tragen darf, miissen alle Zutaten, die als
Fairtrade-Rohstoffe verfiigbar sind, aus FAIRTRADE-Quellen bezogen werden. In Europa gibt
es allerdings kein Fairtrade, so gibt es also fiir regionale Kuhmilch auch kein Fairtrade-Siegel.
Diese kann also beispielsweise auch als nicht-Fairtrade Produkt in einer Fairtrade Schokolade
landen. Allerdings miissen mindestens 20% der Zutaten Fairtrade zertifiziert sein. Die EZA
setzt sich hier den Standard von 50%.

Steht Mengenausgleich bzw. Massenbilanzierung auf der Fairtrade-Schokopackung,
bedeutet das, dass nicht fair gehandelter und fair gehandelter Kakao gemeinsam
weiterverarbeitet werden kénnen (selbes Prinzip wie bei Okostrom). Die EZA geht diesen
Weg des Mengenausgleichs nicht, Kakao und Rohrzucker sind also physisch riickverfolgbar.
Fiir reine Produkte (z.B. Kaffee) gilt:

In einem Fairtrade Kaffee ist jede Bohne Fairtrade und jede Fairtrade-Banane ist Fairtrade!
Als Fairtrade Unternehmen legt die EZA auch Wert auf Fairness in anderen Bereichen. Zum
Beispiel fordert sie biologischen und nachhaltigen Anbau, der Standort in Késtendorf ist
sogar in einem Niedrig-Energie-Haus und beschéftigt Menschen Gber 20 verschiedener
Nationalitdaten, sowie Menschen mit psychischen Erkrankungen. Als neues Produkt kam jetzt
auch der Coffee for future auf den Markt, der von Kleinbauergenossenschaften in Mexiko
und Uganda mit zuséatzlichen KlimaschutzmaBBnahmen angebaut wird. AuRerdem legt die
EZA ihre Handelsbeziehungen und geschaftsrelevanten Details transparent dar, sodass der
Verbraucher diese moglichst gut nachvollziehen kann.

Natdlrlich garantiert eine Prifung alle ein bis drei Jahre nicht, dass alles perfekt fair lduft. Das
Konzept des Mengenausgleichs ist sicher auch nicht die optimale Loésung. Und natirlich ist
Kaffeeanbau immer noch mit viel Wasserverbrauch der Konsequenzen nach sich zieht
verbunden. Auch die Verfrachtung der Giter ist kritisch zu hinterfragen, und ob es fair ist,
dass Bauern in verschiedenen Landern mit verschiedenen Anbaubedingungen und
Lebenserhaltungskosten gleich viel fiir den Kaffee bezahlt bekommen wissen wir auch nicht.
Dennoch bemiiht sich die EZA um ein Problembewusstsein und das Schaffen moglichst fairer
Alternativen.

Alles in allem fanden wir es super spannend, Einblicke in den Fairen Handel zu bekommen,
zu sehen, wo noch Handlungsbedarf besteht und uns zu tberlegen, wie wir in Zukunft besser
und ,fairer” konsumieren kénnen. An dieser Stelle auch noch einen herzlichen Dank an die
EZA!






