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Kommunikationswissenschaftliche Medienékonomie
als Kritik der Politischen Okonomie der Medien

1 Bedeutungszuwachs und Positionierung
der Teildisziplin Medienékonomie

Zweifellos konnen wir in den vergangenen zehn Jahren in der Kommunikat-
onswissenschaft generell cinen Bedeutungszuwachs fiir mediendkonomische
Ansitze konstatieren. Insoweit hat die fortschreitende Okonomisierung und
Kommerzialisierung der Medien und des gesamten gesellschaftlichen Lebens
auch in dieser Wissenschaft einen gewissen Niederschlag gefunden. Von einem
generellen Paradigmawechsel hin zur vielfaltigen Anwendung mediendkonomi-
scher Ansitze fur verschiedene Bereiche kommunikationswissenschaftlicher
Forschung kann zwar noch keineswegs die Rede sein. Wir befinden uns jedoch
in einer Entwicklungsphase, in der die Diskussion Uber verschiedene theoret-
sche Ansitze fur Forschung und Lehre einer kommunikationswissenschaftli-
chen Medienékonomie an Bedeutung gewinnt.

Die Positionierung der Mediendkonomie als Teildisziplin in der Kommunikati-
onswissenschaft ergibt sich aus den notwendigen inhaltlichen Verbindungen zu
einer Vielzahl anderer Teildisziplinen der Kommunikationswissenschaft (intra-
disziplinir) und zu einer Reihe anderer Wissenschaften (interdisziplinar), wie sie

in Abbildung 1 dargestellt sind.

Gemeinsamer Ausgangspunkt von Uberlegungen zu theoretischen Ansitzen in
der Medienékonomie sollte deshalb zumindest das sein, was Gerd Kopper
(1982) auf dic einprigsame Formel gebracht hat: Mediendkonomie ist mehr als
Okonomie der Medien. Das heil: Unter dem Gesichtspunkt einer gegen-
standsadiquaten und praxisorientierten Theorieentwicklung, Lehre und For-
schung kann sich Mediendkonomie in der Kommunikationswissenschaft nicht
auf rein wirtschaftswissenschaftliche, schon gar nicht auf betriebswirtschaftli-
che Fragen aus der Sicht der Medienunternehmen, z.B. auf das Medienmana-
gement, beschrinken.
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Intradisziplindre und interdisziplindre
Mediendkonomie in der Kommunikationswissenschaft
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Abbildung 1

2 Ausgangspunkt: Medien im kapitalistischen
Wirtschafts- und Gesellschaftssystem

Die Notwendigkeit eines kapital- und kapitalismuszentrierten medienckonomi-
schen Forschungsansatzes lisst sich ohne Probleme theoretsch begriinden,
schon allein wenn man beriicksichtigt, dass im Kapitalismus Kapitaleigner eine
grundgesetzlich geschiitzte, fast unangteifbare aytonome Stellung und Hand-
lungsfreiheit haben. Im Zuge der weitreichenden Privatisierungen, d.h. Kapita-
hsmf‘-‘_ﬂg‘eﬂ und Kommerzialisierungen von bislang ausschlieBlich 6ffentlich-
rechtlich bzw. staatlich organisierten Scktoren einer damit erweiterten Medien-
mdusme ergeben sich ohne Zweifel zusitzliche empirische Begriindungen fur
eine — auf dieser Basis meines Erachtens realititsnahe und ergiebige — kommu-
nikationswissenschaftliche Beschiftigung mit kritischen Kapitalismustheorien.
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Der Ansatz einer Kritik der Politischen Okonomie der Medien erscheint mir im

ten Kontext einer allgemeinen Politischen Okonomie anstelle einer rein
wirtschaftswissenschaftlichen, in der Regel neoklassisch bzw. neoliberalistisch
ausgerichteten Medienokonomie insbesondere deshalb unumginglich, weil die
Medienproduktion und -konsumtion iiber die Gbrige Warenproduktion (hinaus-
gehend auch elementare unverzichtbare gesamtékonomische und gesamtgesell-
schaftliche politisch-ideologische Funktionen fiir die Herrschaftssicherung und
Absicherung des kapitalistischen Wirtschafts- und Gesellschaftssystems insge-
samt erfillt.

3 Verschiedene Ansitze ,Politische Okonomie®

Schon seit Mitte der sechziger Jahre hat der Begriff , Politische Okonomic* in
der wissenschaftlichen Diskussion eine Renaissance erfahren und zur Entwick-
lung einer Vielzahl recht unterschiedlicher ,,Politischer Okonomien™ gefiihrt
(vgl. Blanke/Jlrgens/Kastendiek 1975, 325). Grundsitzlich kann man zwei
groBe Richtungen von Ansitzen einer Politischen Okonomie unterscheiden,
eine an den Werken von Marx und deren Weiterentwicklungen orientierte so-
wie eine an der , Neuen Politischen Okonomic* bzw. ,,Okonomische Theorie
der Politik” orientierte Richtung (vgl. Frank 1976; Frey/Meiliner 1974; Schu-
bert 1992; Vogt 1973). Dies spiegelt sich auch in der Theoricentwicklung der
kommunikationswissenschaftlichen Teildisziplin Medienokonomie wieder (vgl
Knoche 1999b, 84ff). In jungster Zeit werden wirtschaftswissenschaftliche
Ansitze einer ,Neuen Politischen Okonomie® bzw. einer ,Neuen Instituti-
onendkonomik™ auf die Medien angewandt (vgl. Steininger 2000 und 2002;
Kiefer 2001 und 2002). Ebenso wurde vereinzelt an die medienbezogenen ang-
loamerikanischen und deutschen kritischen ,,politékonomischen® Ansitze an-
gekniipft (vgl. Meier 1996/97 und 1997). Ich favorisiere Theorie-Ansitze, die
sich grundsitzlich an der urspringlich von Marx/Engels entwickelten , Kritik
der Politischen Okonomie* und deren aktuellen Weiterentwicklungen orientie-
ren. Es geht dabei um aktuelle Kapitalismusanalyse und -kritik auf der Basis der
Methode der historisch-materialistischen Gesellschafisanalyse. Diese Ansitze
will ich zur Entwicklung einer Kritik der Politischen Okonomie der Medien
nutzen.!

Dies ist leichter gesagt als getan. Denn es gibt auch innerhalb des Generalansat-
zes ciner Writk der Politischen Okonomie eine relative Vielzahl unterschiedli-
cher Theorieansitze, deren Vertreter sich gegenseitig zum Teil heftig kritisieren.
Es ist also keineswegs gerechtfertigt, derartige Ansitze pauschal als marxisd-
sche, marxistisch-leninistische oder neomarxistische Wirtschaftstheorien im

! Zu diesem Ansatz mit weiteren Literaturhinweisen vgl. Knoche 1999a und 1999 b, 2001 und
2002,
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ideologisch-politischen Sinn zu kennzeichnen oder zu diskriminieren, Zway
wite es ein Widerspruch in sich, die Marxsche Kritik der Politischen Okonomie
losgeldst von ihrem politischen Impetus und ihrer Parteilichkeit zu betrachten,
Denn ebenso wie bei der urspringlichen Kritk der klassischen Politischen
Okonomie von Ricardo an der feudalistisch-merkantilistischen Gesellschafy
besteht die Parteilichkeit der Marxschen Kritik an der biirgerlich-kapitalis-
tischen Gesellschaft in ihrer Rucksichtslosigkeit der Wahrheitssuche und in der
Darstellung der 6konomischen Verhiltnisse als zugleich gesellschaftliche (Blan-
ke/Jirgens/Kastendiek 1975, 332). Es geht also um Marx als Wissenschaftler
und um die Prifung der Brauchbarkeit seiner wissenschaftlichen Methode des
historisch-dialektischen Materialismus und seiner kritischen Kapitalismusanaly-
se als Basis fiir die Entwicklung einer Kritik der Politischen Okonomie der
Medien.2

Hierzu konnen einerseits die ,,vergessenen® Theorien (vgl. Robes 1990) zur
»Political Economy of Communication (of the Media)“ (vgl. z.B. Mosco 1996;
GoldingK Murdock 1997; McChesney 2000) und zu einer ,,Kritik der Politischen
Okonomie der Massenkommunikation* herangezogen werden (vgl. z.B. Berli-
ner Autorenkollektiv Presse 1972; Droge/ Modelmog 1972; Holzer 1973 und
1994; Hund 1976; Prokop 1974 und 2000). Andererseits kann an die auf der
Marxschen Kritik der Politischen Okonomie basierenden Weiterentwicklungen
einer aktuellen Kapitalismuskritik einiger Wirtschafts- und Politikwissenschaft-
ler sowie Soziologen angeknupft® werden (vgl. z.B. Altvater/Hecker/Heintich
/Schaper-Rinkel 1999, Altvater/Haug/Negt et al. 1999; Bischoff 1999; Hi-
ckel/Kisker/Mattfeldt/Troost 2000; Hirsch 1990; Huffschmid 1999).

Was ist nun das Besondere einer derart verstandenen kritischen Politischen
Okonomie — etwa im Vergleich zu anderen Politischen Okonomien und be-
sonders im Vergleich zu neoklassischen Wirtschaftswissenschaften? Gegen-
standsbereich ciner Kritik der Politischen Okonomie ist entsprechend ihrem
Entstehungszusammenhang nach wie vor einerseits die Kritik der jeweils herr-
schenden (birgerlichen) Wirtschaftswissenschaften und auch der in ihrem
Rahmen entwickelten (Neuen) Politischen Okonomien. Dabei wird meines
Erachtens zu Recht ,,vom grundlegenden Zusammenhang zwischen dem Ent-
wicklungsstand des kapitalistischen Systems, dem Zustand der biicgerlichen
Wirtschaftswissenschaft und ihrer Verwendung fiir die Stabilisierung des Sys-
tems durch Herausbildung wirtschaftspolitischer Doktrinen* (Kade 1977, 156)

ausgegangen.

?  Insofern nur als Basis, da Marx zu Medien im Kapitalismus praktisch nichts gesage hat bzw.
nichts sagen konnte, weil es die Mehrzah! der heutigen Medien noch nicht gab,

#  Inder kapitalismuskritischen Literatur werden nur selten die Funktionen von Medien behan-
delt.
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Der zweite Gegenstandsbereich ist die kritische theoriegeleitete empirische
der Politischen Okonomie des Kapitalismus. Hierbei zeigt sich, dass
gine Kritik der Politischen Okonomie nicht ein Zweig der Wirtschaftswissen-
gchaft, sondern umfassende Gesellschaftswissenschaft ist. Im Gegensatz zur
inen” Wirtschaftswissenschaft, die durch das Ausblenden des politischen
Charakters der Okonomie gekennzeichnet ist, geht es hierbei um die Analyse
and Kritik der 6konomisch-politischen Voraussetzungen und Strukturbedin-
der kapitalistischen Produktonsweise und damit um deren Funktions-

weise und Dynamik (vgl. Conert 1997, 140).

4  Grundfragen und Entwicklungsperspektiven
einer Kritik der Politischen Okonomie der Medien

Zu den Grundfragen einer kommunikationswissenschaftlichen Mediendkono-
mie als Kritik der Politischen Okonomie der Medien gehért die Analyse des
Verhiltmisses von Medienindustrie und kapitalistischer Gesellschaft, also die
Rolle der Medien fiir das gesamte materielle, wirtschaftliche, gesellschaftliche,
soziale, politische und kulturelle menschliche Leben. Zentrale Untersuchungs-
gegenstinde sind also einerseits die spezifischen Entwicklungen der Medien-
produktion, -distribution und -konsumtion, andererseits deren Funktionsweise
fiir die Entwicklung des gesamten kapitalistischen Wirtschafts- und Gesell-
schaftssystems. Entwicklungsperspektiven der Mediendkonomie sehe ich vor
allem in der Behandlung der Grundfrage, was es bedeutet, dass die Medienpro-
duktion, -distribution und -konsumtion in der Regel durch die gesellschaftlich
legitimierte Zielsetzung der gewinnmaximierenden Kapitalverwertung in einem
kapitalistischen Wirtschafts- und Gesellschaftssystem bestimmt ist.

Ein zentraler Gegenstand der Kritik der Politischen Okonomie der Medien ist
die Analyse des Warencharakters der Medienprodukte. Warenproduktion und -
distribution sind generell mit dem grundsitzlichen Widerspruch von
Tauschwertinteressen der Produzenten und Gebrauchswertinteressen der Kon-
sumenten verbunden. Der Gebrauchswert ist aus der Sicht der Kapitaleigner
nur in der Weise von Bedeutung, als er geeignet ist, Mittel fiir die Realisierung
des maximalen Tauschwerts und damit des maximalen Profits zu sein. Die
Gebrauchswerte der Medienprodukte werden also dem Verwertungsinteresse
der Medienkapitale untergeordnet.

Welche Analysebereiche sich daraus fir die Mediendkonomie in der Kommu-
nikationswissenschaft ergeben, will ich kurz anhand von Abbildung 2 andeuten.
Grundlegend fiir die Analyse sind vier Hauptfunktionen der Medienprodukti-
on, zwei Gkonomische und zwei gesellschaftliche:
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Okonomische und gesellschaftliche Funktionen
der Medienproduktion
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Abbildung 2

1. Kapitalverwertungsfunktion fur die Medienwirtschaft: Medienprodukte
mussen in der Regel als Waren mit einem bestimmten Gebrauchswert (aus-
gestattet mit Gebrauchswertversprechen mittels Warendsthetik) produziert
werden, der die Realisierung eines Tauschwerts ermoglicht, welcher den
Medien-Kapitaleignern einen Mehrwert zu ihrem ecingesetzten Kapital er-
bringt.

2. Absatzforderungs-, Werbe- und PR-Funktion fiir die Kapitalverwertung
der Gbrigen Wirtschaft: Medienprodukte miissen in der Regel mit einem
bestimmten Gebrauchswert produziert werden, der die Realisierung eines
Tauschwerts fir Konsumgiter als Waren fordert, welcher den Kapitaleig-
nern einen Mehrwert zu ihrem cingesetzten Kapital erbringt. Darunter fillt
auch die Absatzférderungs-/Werbe-/PR-Funktion fir Medientechnikpro-
dukte als Waren (z.B. Unterhaltungselektton}k).

3. Funktionen der Legitimations- und Herrschaftssicherung sowie der Forde-
rung eines allgemeinen Konsumklimas durch Ideologieproduktion, die iber
die Medienprodukte vermittelt wird. Mittels der Medienproduktion etfiillt
somit das Medienkapital systemsichernde bzw. -stabilisierende ,,Gatrungs-
geschifte” fir sich selbst und die gesamte Wirtschaft (,,Gesamtkapital®)
und den Staat.
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4. Funktionen der Regeneration, Qualifizierung und ,,Reparatur® des Arbeits-
vermogens, d.h. mittels der Medienprodukte wird im Interesse der Kapital-
eigner und des mit ihnen eng kooperierenden Staates ein nicht unwesentli-
cher Beitrag zur Reproduktion der Arbeitskrafte geleistet.

Zur Tauschwertrealisierung im Interesse der Kapitaleigner tragen die Konsu-
menten einerseits als abhangige Arbeitskrifte, andererseits durch Geldzahlun-
gen fir Konsumgiiter und Medienprodukte als Waren bei. Zusitzlich liefern sie
den Kapitaleignern und dem Staat — ohne geldliche Gegenleistungen — einen
indirckten "Gebrauchswert” durch konsumfreudiges Verhalten, das die Kapi-
talverwertung sichert, durch ein loyales Verhalten, das der Legitimations- und
Herrschaftssicherung dient, sowie durch eine Regencrationsweise tber Medien-
konsum, der zur systemgerechten Reproduktion der Arbeitskrifte beitrigt.
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