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Produktion bilden die Themenkomplexe der Selbstthematisierung des Fernse-
hens in Unterhaltungssendungen. Selbstthematisierung ermdglicht die Re-
produktion ohne Bezug auf die AuRenwelt. Der Bereich duRerer Wirklichkeit
tritt als Unterhaltungsfaktor in Showsendungen hinter den Bezug auf eigene
funktionierende Kommunkationsformen zuriick. Es ist nur eine Frage der Zeit,
wann selbstreferentielle Sendungen selbst Thema von parodistischer Selbs-
treferenz werden und eine Schleife innerhalb der Schleife bilden. Das Medi-
um reproduziert sich selbst in unendlichen Schleifen der Selbstverweise.
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Medienjournalismus

als Zirkulationsmittel des
Medienkapitals

Zur mediendkonomomischen Funktion
der Medienthematisierung in Printmedien

1 Institutionalisierung und
Funktionswandel des
Medienjournalismus

Noch 1988 wurde als Ergebnis einer ersten umfas-
senden Untersuchung zur Medienberichterstattung
und Medienkritik in deutschen Tageszeitungen fest-
gestellt, daR® nur in wenigen Ausnahmefillen, und
wenn, dann nur in Ansatzen, regelmaRige Medienin-
formationen zu finden waren. Das Konzept einer re-
gelmaRig erscheinenden »Medienseite« wurde bis
dahin noch von keiner Redaktion realisiert. (Vgl.
Jarren 1988, 104ff) Medienthemen hatten also in
der Regel keinen festen Platz in den Zeitungen, son-
dern sie waren - wenn {iberhaupt - im Politik-, Wirt-
schafts- bzw. Lokalteil oder im Feuilleton verstreut.

Die Behandlung von Medienthemen beschrank-
te sich dabei weitgehend auf die elektronischen Me-
dien und hierbei schwerpunktméRig auf Fernseh-
Programmankiindigungen und zum Teil auf Pro-
grammkritik sowie auf Hintergrundberichte zu Un-
terhaltungssendungen im Fernsehen. Eine systema-
tische Auseinandersetzung mit 6konomischen, poli-
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tischen oder gesellschaftlich-sozialen Problemen der Massenmedien war da-
gegen in den Printmedien nirgends zu finden. Eine regelmaRige inter- und
intramedidre Medienberichterstattung und Medienkritik gab es nicht, wie
auch schon in friiheren Studien zum osterreichischen Medienmarkt empi-
risch belegt worden war. (Vgl. Eichinger et al. 1978; Autischer/Luger 1982)
Insbesondere die Presse selbst war in den Medien weitgehend ein Tabuthe-
ma.

Traditionell galt als Leitlinie fiir die Arbeit von Journalisten bei Medien-
unternehmen der Grundsatz: mdglichst keine, vor allem keine kritische Be-
richterstattung iiber Medien in den Medien. Weitgehend geduldete bzw. ge-
wiinschte Abweichungen vom grundsatzlich iibereinstimmenden Selbstver-
standnis der Medienunternehmen und Redaktionen, die Medien nicht zum
Thema in den Medien zu machen, gab es jedoch schon relativ friih bei den
Pressemedien, wenn es darum ging, die Interessen der Presseverleger an
Horfunk, Fernsehen und Neuen Medien deutlich zu machen. So gab es zum
Beispiel schon in den 60er und 70er Jahren dauerhaft Kritik am offentlich-
rechtlichen Rundfunk und seiner Programm- und Gebiihrengestaltung, die
teilweise den Charakter von Anti-Kampagnen hatte. Wenn es darauf ankam,
wurde Medienjournalismus also massiv fiir die 6konomischen und politi-
schen Interessen der Medieneigentiimer eingesetzt, wie auch eine Inhalts-
analyse der Presseberichterstattung zum ersten bundesweiten Druckerstreik
in der Geschichte der Bundesrepublik Deutschland gezeigt hat. (Vgl. Kno-
che/Kriiger 1976) Auch in den 80er Jahren, zu Beginn des Privatisierungs-
prozesses der Rundfunkmedien in Deutschland, haben vereinzelte Untersu-
chungen die deutliche dkonomische und politische Interessengebundenheit
der Presseberichterstattung und Kommentierung am Beispiel der Neuord-
nung des Rundfunkwesens und der Diskussion um die Erhohung der Rund-
funkgebiihr empirisch belegt. (Vgl. WeiR® 1985; 1986; 1988)

Die seit Beginn der 90er Jahre zunehmend empirisch feststellbare Aus-
weitung der Medienberichterstattung in den Printmedien (vgl. Kriiger/Miil-
ler-Sachse 1998, 24ff) signalisiert, daR Medienthemen keineswegs mehr als
Tabuthemen gelten. (Vgl. RuR-Mohl 1997, 201) Die damit verbundene fort-
schreitende Institutionalisierung eines Medienjournalismus in den Presse-
verlagen® (vgl. Kreitling 1997; Biinger 1997) ist erkennbar eine Folge der

1 Das gegenwiirtige Ausmaf8 dieser Institutionalisierung sollte jedoch nicht iberschatzt wer-
den. Wie eine aktuelle Untersuchuung in Deutschland ergab, wird ein professionalisierter Me-
dienjournalismus auf der Basis eigenstdndig ressortierter Redaktionen 1997 nur bei knopp 10
Prozent der Tageszeitungen betrieben, bei Horfunk und Fernsehen gibt es noch weniger Me-
dienjournalismus. (Vgl. Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 232ff)

Veranderung der Konkurrenzverhaltnisse zwischen den Medienunternehmen
im Zuge der Privatisierung und Deregulierung des Rundfunkbereichs, des
fortgeschrittenen Stands der Medienkonzentration (vgl. Knoche 1996), der
wachsenden Konvergenz der bislang weitgehend getrennten Mediensektoren
zu Multimedia bzw. Mediamatik sowie der Internationalisierung der Medien-
industrie.

Aus eben diesen Griinden ist auch eine deutliche Verdnderung des Cha-
rakters und der Tendenz der Medienberichterstattung festzustellen. Diese
beschrénkt sich nicht mehr auf Fernsehprogrammankiindigungen und Pro-
grammkritik, sondern orientiert sich an den Standards der allgemeinen Wirt-
schafts- und Politikberichterstattung: Medien werden vorrangig als Wirt-
schaftsunternehmen im medientkonomischen, teilweise auch im medienpo-
litischen Kontext thematisiert. (Vgl. Thomsen 1997) Die Kritik am &ffent-
lich-rechtlichen Rundfunk wird zunehmend ergénzt durch eine funktionale
Berichterstattung mit (Cross-)Promotion-Charakter zum privaten Rundfunk
und zu Neuen Medien (Online-Medien), an denen Presseverleger, private
Rundfunkunternehmen und Multimedien-Konzerne beteiligt sind oder sein
wollen.

Die Zunahme einer derartigen Medienberichterstattung als routinisierte
Branchenberichterstattung mittels Einrichtung von Medienredaktionen bzw.
regelmdRigen »Medienseiten« bei Printmedien (Tageszeitungen, Wochenzei-
tungen, Magazine), der Etablierung von Fachkorrespondenzen und Medien-
diensten (in Osterreich: APA-Journal Medien) sowie der Ausweitung des Me-
dienjournalismus in der Programmpresse und in speziellen Medienmagazinen
(in Osterreich: TV-Media) sind Ausdruck eines strukturellen Wandels am Me-
dienmarkt. (Vgl. Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 24ff) Kennzeichen des damit
einhergehenden grundlegenden Funktionswandels der Medienberichterstat-
tung ist deren zunehmender Einsatz im Rahmen umfassender Marketing- und
PR-Strategien der Medienunternehmen. Uberzeugende empirische Belege zu
den Werbe-, Marketing- und PR-Strategien deutscher TV-Anbieter liefert zum
Beispiel eine aktuelle Untersuchung zu »Werbe- und PR-Strategien von Fern-
sehsendern« (vgl. Strecker 1996) und eine Studie zur »Politischen Kommuni-
kation und Public Relations in der Rundfunkpolitik«. (Vgl. Wiek 1996) Gene-
rell sind also die Grenzen zwischen Medienjournalismus und Medien-PR
flieRend. (Vgl. RuR-Mohl 1997) In den Mittelpunkt riickt folglich die me-
diendkonomische Funktion des Medienjournalismus.
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2 Medienthematisierung im demokratie-
theoretischen Zusammenhang

Die demokratietheoretisch wiinschenswerte Rolle der Massenmedien als »ob-
jektives« Forum der 6ffentlichen Diskussion politischer und wirtschaftlicher
Streitfragen sowie als Arena der Konfliktaustragung wird allgemein unter
dem Gesichtspunkt einer Gegeniiberstellung von »Macht der Massenmedien«
oder »Macht der Politik/Wirtschaft« diskutiert. Zum Teil wird erkannt, daR
die Massenmedien real eine Schliisselrolle in der Beeinflussung des Informa-
tions- und Meinungsklimas in der Offentlichkeit innehaben. GemaR den gel-
tenden demokratischen Prinzipien (»Pressefreiheit«) konnen sie relativ au-
tonom nach ihren eigenen Interessen durch die selektive Gestaltung der
massenmedialen Produkte die jeweiligen Chancen von politischen oder wirt-
schaftlichen Akteuren zu offentlicher Artikulation und Beeinflussung be-
stimmen.

Prinzipiell anders ist jedoch die Ausgangskonstellation im Falle der Be-
richterstattung und Kommentierung zu Medienthemen in den Medien. Die
Medienunternehmen als wirtschaftliche und politische Akteure sind hier
gleichzeitig diejenigen, die die Berichterstattung iiber die Medien bestim-
men. Es gibt demnach im Grunde hier nicht den oft gewlinschten »Gegen-
satz« von wirtschaftlicher/politischer PR und den Medien als Selektions-
und Kontrollinstanzen, so daR hier mit Recht gefragt wird: »Wer kontrolliert
die Kontrolleure?« (Vgl. Decker 1973)

Fir die Medienberichterstattung besteht also im Grundsatz die Moglich-
keit der ungehinderten Verdffentlichung von ungefiltertem PR-Material (Me-
dien-PR) der Medienunternehmen. Dies gilt jedoch nicht ausschlieBlich,
weil es auch im Rahmen der Medienberichterstattung teilweise ein prinzipi-
elles »Gegeniiber« fiir die jeweils publizierenden Medienunternehmen gibt:
e Zum einen die jeweils anderen Medienunternehmen, solange es inner-

halb des Mediensystems wirksame Konkurrenz gibt, so daR es auch eine
Konkurrenz von PR-Angeboten gibt, die wechselseitig selektiert werden.
Ein Ubergeordnetes gemeinsames Interesse der Medienunternehmen,
insbesondere aber die zunehmende Kapitalverflechtung der Medienun-
ternehmen und die fortschreitende Konzentration der Medienmarkte
fiihren jedoch dazu, daR es bei der Auswahl des Medien-PR-Materials zu
einem wechselseitigen abgestimmten Verhalten kommt, das sich jeweils
in wechselseitigen »positiven« Selektionen ausdriickt.

e Zum anderen gesellschaftliche Organisationen, Interessen- und Berufs-
gruppen, Parteien, Regierungen, Gewerkschaften, Wissenschaftler etc.,
soweit sie mit eigenem Informations- und PR-Angebot zu Medienthemen
auftreten, aus dem die Medien - in der Regel im eigenen Interesse - se-
lektieren. Diese Akteure haben es vermutlich noch schwerer als Akteure
anderer Politik- oder Wirtschaftsbereiche, mit ihren Themen und Positio-
nen in die Medienberichterstattung zu kommen, soweit sie nicht die In-
teressen der Medienunternehmen stiitzen. Es ist folglich z.B. nicht zu er-
warten, daR kritische Medienpolitik oder kritische Kommunikationsfor-
schung in nennenswertem Umfang Zugang zur Medienberichterstattung
der Medien finden wird; insofern kann man von duRerst wirksamen »Me-
dienbarrieren« ausgehen.

Die Berichterstattung liber Medien in den Medien ist folglich einerseits im

Hinblick auf die »normalen« Grundkonstellationen des Verhaltnisses zwi-

schen Wirtschaft/Politik und Medien ein Ausnahmebereich, andererseits ist

sie zunehmend insofern ein Normalbereich, als sie

e nach den vorherrschenden medialen Regeln (Mediatisierung, Inszenie-
rung etc.)

e im Rahmen unternehmerischer Markt- und Wettbewerbsstrategien

e mit Mitteln professioneller PR- und Marketingstrategien

e auf der Basis herrschender Normen, Interessen und realer Machtverhalt-
nisse in Wirtschaft, Politik und Gesellschaft

e im Interesse der Medienunternehmen und der Werbewirtschaft

e in die routinisierte Politik-, Wirtschafts- und Kulturberichterstattung in-
tegriert wird.

Wie zu anderen Wirtschafts- oder Policy-Bereichen existiert mittlerweile

auch fiir den Medienjournalismus eine Infrastruktur mit Elementen eines

medienjournalistischen Netzwerks, dessen Bestandteil auch ein »Zirkulati-
onsapparat« (Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 40ff) von Pressestellen der Medi-
en und medienbezogenen Institutionen, Agenturen, Presse- und Branchen-
diensten, Fachkorrespondenzen, Fachzeitschriften etc. ist. Diese produzie-
ren mit den iiblichen Mitteln der PR und Werbung Branchenmeldungen und
periodische Events wie Medienkongresse, Messen, Festivals, Tagungen,

Preisverleihungen, Festschriften, Geschaftsberichte, Unternehmensportrats

und dhnliches als Inputs fiir die Medienthematisierung in den »Universalme-

dien« wie Tageszeitungen, Wochenzeitungen, Politischen Magazinen, Publi-
kums- und Programmzeitschriften, Fachzeitschriften, Horfunk, Fernsehen,

Internet etc.
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3 Medienokonomische Funktion der
Medienberichterstatiung

Im Einflihrungpapier von Gabriele Siegert fiir das Tagungs-Panel »Selbst-
referentialitdt« sind u.a. zwei Untersuchungsfragen formuliert worden, auf
die ich ndher eingehen will:

1. Ist die Medienberichterstattung tber Medien tatsdchlich Indikator fiir
zunehmende Selbstreferentialitdt des Mediensystems?

2. Inwiefern kann eine eventuell feststellbare Selbstreferentialitat als Indi-
kator fiir zunehmende Eigenstandigkeit des Mediensystems interpretiert
werden, das sich der Kontrolle durch andere Systeme weitgehend ent-
zieht?

Angesichts des von mir geschilderten Problemzusammenhangs habe ich er-

hebliche Zweifel, daR der systemtheoretisch geprdgte Ansatz der »Selbstre-

ferentialitdt« geeignet ist, addquate Erkenntnisse zur Funktion der Medien-
berichterstattung in den Medien beisteuern zu konnen. Damit wird nicht be-
zweifelt, dal man die Medienberichterstattung unter dem Gesichtspunkt der

Selbstreferentialitdt betrachten und damit auch zu »interessanten« Erkennt-

nissen gelangen kann, die fiir manche vorrangig das Bediirfnis nach »Wis-

senschaftlichkeit« auf vermeintlich »héherer Ebene« befriedigen kénnen.

Hochst zweifelhaft ist jedoch, daR der Begriffsapparat und das system-
theoretische Geriist, dessen Teil das Konzept der Selbstreferentialitat ist,
dem Gegenstandsbereich Medienberichterstattung hinsichtlich seiner dko-
nomischen und politischen Funktion addquat ist. Erkenntnisfordernder er-
scheint hierzu ein Zugang, der Medienberichterstattung im mediendkonomi-
schen und medienpolitischen Kontext betrachtet. (Val. auch RuR-Mohl
1997) Theoretische und vor allem auch empirische Zugdnge kdnnen meines
Erachtens im Rahmen politisch-Gkonomischer Theorieansdtze gefunden wer-
den, also im Rahmen eines noch zu entwickelnden medientkonomischen Pa-
radigmas in der Kommunikationswissenschaft.

Was bedeutet das nun konkret fiir die Beantwortung der genannten bei-
den Fragen? Meine Antworten hierzu, die ich im folgenden auch mit ersten
empirischen Belegen aus einer eigenen Untersuchung illustrieren will,
maochte ich vorab folgendermalRen zusammenfassen:

1. Die zunehmende Medienberichterstattung - zumindest diejenige in den
Printmedien - ist kaum Indikator fiir zunehmende Selbstreferentialitat
im Sinn der Systemtheorie, sondern fiir zunehmende Anstrengungen der

Medienunternehmen, ihre Kapitalverwertungsinteressen zusitzlich zu
anderen Mitteln auch durch den Einsatz von vermehrter Medienberichter-
stattung im Rahmen allgemeiner AbsatzférderungsmaRnahmen zu si-
chern. Sie ist somit, auch soweit sie als Selbstthematisierung gelten
kann, kaum selbstreferentiell im Sinne von Selbstbeobachtung oder gar
Selbstreflexivitat (vgl. Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 237), sondern vor-
rangig unternehmenspolitische Selbstdarstellung und Medienmarktbeob-
achtung der Medienunternehmen. In ihrer Funktion als PR- und Werbe-
mittel ist sie ein wichtiges Zirkulationsmittel zur Effektivierung und Be-
schleunigung der Verwertung und Vermehrung des eingesetzten Medien-
kapitals.

2 Die zunehmende Medienberichterstattung ist auch kein Indikator fiir zu-
nehmende Eigenstdndigkeit des Mediensystems, das sich der Kontrolle
durch andere Medien zunehmend entzieht, weil das Mediensystem, besser
gesagt: die im Mediensystem auf der Basis der herrschenden Wirtschafts-
und Gesellschaftsordnung als privatwirtschaftliche Unternehmen agie-
renden Medienunternehmen haben sich schon immer der Kontrolle durch
andere Systeme weitgehend entzogen. Die Eigenstdndigkeit ist also ein
dauerhaftes grundlegendes Element des Mediensystems (Vgl. Knoche
1997; 1999a), unabhdngig von einer zunehmenden Medienberichterstat-
tung, auch wenn man diese als selbstreferentiell bezeichnen wiirde.

3. Journalismus als Subsystem ist auch nicht, wie Stefan Weber im Abstract
zu seinem Vortrag im Tagungs-Panel »Selbstreferentialitit« meint, ein
zunehmend stdrker von der Wirtschaft gesteuertes System (Fremdsteue-
rung anstelle von Selbststeuerung), sondern Journalismus von privat-
wirtschaftlichen Medienunternehmen ist schon immer ein von dkonomi-
schen Gesetzm@Rigkeiten und unternehmerischem Handeln selbst- und
fremdgesteuertes System. Zunehmend ist allenfalls der Grad dieser
Steuerungen, entsprechend der erreichten Stufe der Kapitalverwertung
bzw. der Konzentration des Medienkapitals und der Medienmarkte.

Um den spezifischen Stellenwert der Medienberichterstattung in den Medien

bestimmen zu kdnnen, muR man meines Erachtens von den allgemeinen

Funktionen der Medienproduktion ausgehen.® Okonomisch gesehen ist die

Medienproduktion allgemein (Politik, Wirtschaft, Kultur, Sport etc.) aus der

Sicht der Medienunternehmen ein Mittel, um das gesellschaftlich anerkann-

2 Ich beschrinke mich hierbei im Themenzusammenhang auf die ékonomischen Funktionen,

ohne damit bestreiten zu wollen, dag die Medienproduktion auch politische und gesellschaft-
liche Funktionen erfulit.
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te und legitimierte Ziel, die Gewinnmaximierung, fiir das eigene Unterneh-

men zu erreichen. Dazu miissen die Medienprodukte in zweifacher Weise ei-

ne waren- bzw. kapitalzirkulierende Funktion erfiillen:

® Zum einen muB die inhaltliche und formale Gestaltung der Medienpro-
dukte den Absatz der Medienprodukte selbst in dem Sinne fordern, daR
die Medienprodukte (z.B. Zeitungen) als Waren, in die die Medienunter-
nehmer - voriibergehend - ihr Kapital investiert haben, méglichst
schnell einen Mehrwert erbringen, also zu vermehrtem Kapital »zuriick-
verwandelt« werden.

e Zum anderen miissen die Medienprodukte den Absatz anderer Produkte
als Waren fordern, die aus dem Bereich der iibrigen Wirtschaft in den Me-
dienprodukten beworben werden, damit auch das Kapital der Werbekun-
den maglichst schnell und effektiv vermehrt wird.

Da die Medienunternehmen selbst ebenso wie die werbungtreibende Wirt-

schaft an einer mdglichst kurzzeitigen und kostengiinstigen Zirkulation ih-

rer Waren und damit ihres eingesetzten Kapitals interessiert sind (vgl. Hol-
zer 1994, 202f), werden von den Medienunternehmen schon immer groRe

Anstrengungen unternommen, um durch »Anpreisungen der Waren« (»Ge-

brauchswertversprechen«) die Zirkulationsphase der Waren zu verkiirzen und

fir diese einen Tauschwert in Geld zu realisieren, der die weitere Existenz
des Unternehmens bzw. den Gewinn sichert.

Das Spezifische, wenn auch nicht grundsétzlich Andere der Medienbe-
richterstattung ist in diesem Kontext darin zu sehen, daR damit folgende
zirkulationsfordernde Funktionen erfiillt werden kénnen:

e Erstens tragt die »Bereicherung« der Medienprodukte durch eine speziel-
le medienbezogene Berichterstattung angesichts der bekannten Bedeu-
tung des Medienkonsums in der Gesellschaft hochstwahrscheinlich zur
»Attraktivitatssteigerung« und damit zur Absatzforderung dieser Me-
dienprodukte bei. Nicht zuféllig ist schon seit langem der Serviceteil fiir
Fernsehprogramminformationen bis hin zu gesonderten Beilagen ausge-
baut worden.

e Zweitens werden damit die Medienprodukte und Mediengerite der ge-

samten Medienwirtschaft dhnlich wie die Produkte der Werbekunden aus
der Ubrigen Wirtschaft als Waren mit einem besonderen Gebrauchswert-
versprechen angepriesen und umworben. Die Medienberichterstattung in
den Medien (z.B. gesonderte »Medienseiten«) bildet damit das redaktio-
nelle Umfeld fiir die - gleichzeitig zunehmende - Werbung fiir Medien-
produkte und -gerdte in den Printmedien. Werbung und redaktionelles

Umfeld zusammen erfiillen damit eine Zirkulationsfunktion fiir das Me-

dienkapital, indem sie zirkulationsférdernde Konsumanreize fiir Medien-

produkte (hard- und software) schaffen, sei es fiir »hauseigene« Produk-
te, fiir iber Kapitalverflechtung verbundene Produkte (»Cross-Promoti-
on«)® oder sei es fiir Produkte anderer, nicht unmittelbar konkurrierender

Medienunternehmen. Medienkonzentration vergroRert die Werbemdg-

lichkeiten fiir die eigenen Produkte untereinander und senkt damit deren

Zirkulationskosten. (Vgl. Drége 1972, 148; Holzer 1973, 133)
Grundsitzlich miissen die Medienunternehmen, um ihre eigenen Waren ab-
setzen zu konnen und um maximale Werbeauftrage zu bekommen, mit den
Medienprodukten einen doppelten Gebrauchswert in Form eines Gebrauchs-
wertversprechens anbieten: fiir die Medienkonsumenten und fiir die wer-
bungtreibende Wirtschaft. (Vgl. Hund 1976, 214f) Die Medienberichterstat-
tung soll in diesem Zusammenhang zum Eindruck der Gebrauchswertsteige-
rung des jeweiligen Medienproduktes insgesamt beitragen und ist damit -
im Zusammenhang mit medienbezogener Werbung - eines der Zirkulations-
mittel des Medienkapitals, so wie die iibrige Medienberichterstattung und
Werbung es fiir die iibrige Wirtschaft ist. (Vgl. Drége 1972, 136ff)

Das Besondere der Medienberichterstattung ist dariiber hinausgehend
darin zu sehen, daR sie fiir die Medienunternehmen einen zusatzlich Ge-
brauchswert liefert: Sie dient dazu, Einnahmen aus Werbung fiir eigene (Ei-
genwerbung, Cross-Promotion) sowie fiir Medienprodukte und Mediengerate
anderer Unternehmen (Fremdwerbung) zu realisieren. Werbung wird hierbei
- wie fiir die {ibrige Wirtschaft - in einem umfassenden Sinn eingesetzt: als
(bezahlte) Anzeigenwerbung, aber auch als (unbezahlte) redaktionelle Wer-
bung, im Idealfall beides im direkten Verbund miteinander. Die Medienbe-
richterstattung kann insofern in jedem Fall als redaktionelle Werbung cha-
rakterisiert werden, als sie insgesamt die Funktion erfiillt, in der Gesell-
schaft ein fiir den Absatz von Medienprodukten aller Art giinstiges Konsum-
klima zu schaffen.*

DaR die Medienberichterstattung offensichtlich zunimmt bzw. schon jetzt

3 Beeindruckende empirische Belege fiir die Cross-Promotion- und Wettbewerbs-Funktion der
Fernseh-Thematisierung in Printmedien des Springer-Veriages liefert eine umfangsreiche in-
haltsanalytische Untersuchung von Fischer et al. 1996.

4 Droge betont in diesem Zusammenhang meines Erachtens zutreffend: »Es wire ein realitdts-
fremder Kurzschiuf, den Gebrauchswert des Mediums als Zirkulationsmittel fiir die Einzelkapi-
tale ... auf die Werbung zu beschranken.« (Droge 1972, 154f) Die fiir die Optimierung als Zir-
kulationsmittel notwendige Okonomisierung des redaktionellen Teils (afit sich meines Erach-
tens im Falle der Medienberichterstattung deutlich empirisch nachweisen.
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ein hohes AusmaR erreicht hat, LBt sich 6konomisch gut erkliren. Sie wird
einerseits als kostengiinstiges Mittel im Konkurrenzkampf der Medienunter-
nehmen untereinander in einer Phase eingesetzt, in der durch die Privatisie-
rung der Rundfunkmedien und durch die Entwicklung neuer Medientechnolo-
gien zusdtzliche - 6konomisch notwendige - Kapitalverwertungsmaglichkei-
ten erdffnet werden. Zum anderen dient sie unmittelbar als Mittel der Ab-
satzsteigerung bzw. -sicherung der traditionellen Medienunternehmen, da in
einem allgemeinen Klima des vielfaltigen Medienkonsums die Voraussetzun-
gen giinstig sind, daR Medienberichterstattung zur Gebrauchswertsteige-
rung der Medienprodukte und dariiber zur Absatzforderung beitragt. Gerade
angesichts privatwirtschaftlicher Medienmérkte mit ausgeprigten Produkt-
diversifikationen und Markterweiterungs-Strategien der Medienunterneh-
men auch in bislang »fremde« Mediensektoren ist eine zunehmende Me-
dienthematisierung Skonomisch notwendig, um durch gezielte regelmaRige
Medienkonsumorientierungshilfen und Absatzfrderung fiir Medienprodukte
und -gerdte die Zirkulation des Medienkapitals zu optimieren.

4 Medienthematisierung in dsterreichischen und
deutschen Printmedien

Anhand der ersten Ergebnisse eigener empirischer Untersuchungen zu den
Grundstrukturen der Medienberichterstattung in ausgewahlten dsterreichi-
schen Pressemedien® kann zunéchst die Dominanz der Thematisierungen von
Fernseh- bzw. Rundfunkmedien (50 Prozent aller Thematisierungen) illu-
striert werden. (Abb.1) Eine aktuelle Untersuchung zum Medienjournalismus
in Deutschland erbrachte sogar einen Anteil von vier Fiinfteln fir die The-
matisierung allein des Fernsehens (vgl. Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 65; 68),
wobei hier allerdings - im Gegensatz zur dsterreichischen Studie - die Fern-
seh-Programminformationen mit in die Analyse einbezogen wurden. (Priva-
ter) Horfunk wird dagegen - entsprechend der im Untersuchungszeitraum
noch nicht realisierten Horfunk-Privatisierung in Osterreich - am wenigsten
thematisiert. Dies ist auch in Deutschland so, obwohl dort der Hérfunk
schon seit einigen Jahren privatisiert ist. In Osterreich werden die Printme-

5 Die Untersuchung wurde mit Studierenden in meinen Forschungsseminaren »Medien in den

Medien« (abgekiirzt MIM-Projekt) durchgefiihrt. Fiir die Datenauswertung und Erstellung der
Grafiken fir diesen Vortrag danke ich Ulrike Wagner.

dien mit rund 20 Prozent relativ hdufiger thematisiert als in Deutschland,
wo Multimedia an zweiter Stelle liegt.
Abb. 1: Thematisierte Mediensektoren

Thematisierte Mediensektoren .

n=852, untersuchte Medien Aza-Joumal Vacien, Der St Cie Presse; U 9 1.7 -31.10.1606

Ardere Madien Buch, Folo, Video, sic.

Innerhalb des Rundfunksektors dominiert Privat-TV mit knapp 40 Prozent
(Abb. 2), obwohl es noch kein dsterreichisches privates Fernsehen gibt.
Diese Thematisierungen beziehen sich also auf die ausl@ndischen privaten
Abb. 2: Thematisierung Rundfunksektor

Thematisierung Rundfunksektor i Saarg

n=416; unterschie Medien: Apa-Joumal Madien, Der Standard, Die Presse.

Untersuchungszeltraum: 1.7 -31.10.1956
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Fernsehsender, die zum Teil dsterreichspezifische »Fenster« anbieten bzw.
liber Satellit oder Kabel in Osterreich zu empfangen sind. An zweiter Stelle
mit rund einem Viertel aller Thematisierungen liegt der ORF (Osterreichi-
scher Rundfunk), der nach wie vor das offentlich-rechtliche Monopol in
Osterreich inne hat,

Bei der Betrachtung der Themenbereiche der Medienberichterstattung
in den Medien kann man erkennen, daR Mediendkonomie und Medienent-
wicklung mit zusammen fast der Halfte aller Thematisierungen im Vorder-
grund stehen. (Abb. 3) Dies werte ich als Bestitigung fiir meinen Ansatz,
Art und Funktion der Medienberichterstattung vorrangig in einem mediens-
konomischen Kontext zu analysieren. In der Untersuchung zu Deutschland
dominieren mit rund 60 Prozent die Thematisierungen von Programmange-
bot und Programmservice, die in der Untersuchung zu Osterreich ausgeklam-
mert wurden. Auch dieses Ergebnis, das auf die Konsumorientierungsfunkti-
on der Medienberichterstattung hinweist, bestitigt den mediendkonomi-
schen Analyse-Ansatz. Ohne Beriicksichtigung dieser Themenkategorien er-
gibt sich fiir Deutschland und Osterreich insofern ein gleiches Ergebnis, als
in beiden Untersuchungen mediendkonomische Themen im Vordergrund ste-
hen. (Vgl. Kriiger/Miller-Sachse 1998, 72-75)

Abb. 3: Themenbereiche Medien in den Medien

Tﬁemenbereiche Medien in den Medien

PR Ui

|
|

n=1468, untarsuchte Medien Apa-Joumal Medan, Der Standard. Die Presse;

Untersuchungsaeitraumy 1.7 -31.10 185

Eine Bestatigung fiir meinen Ansatz sehe ich schlieRlich in dem Untersu-
chungsergebnis, daf rund 90 Prozent der mediendkonomischen Beitrige

der Mikro-Ebene, also der einzelunternehmerischen Ebene, zuzuordnen sind.
(Abb. 4)
Abb. 4: Thematisierte Ebenen Mediendkonomie

Thematisierte Ebenen Medienokonomie e s

Miro-tbece
911%

n=1589; untersuchies Medum: Aga-Joumnal Mecien; Unersuchungszefraum: 1.1.1568-20.4. 1967

Allerdings ist hierbei zu beriicksichtigen, daR sich die Auswertung hierzu
nur auf das APA-Journal Medien bezieht, das offensichtlich die Funktion ei-
nes Branchendienstes wahrnimmt.

Ich mdchte diese ersten, erkennbar noch sehr groben Ergebnisse eigener
empirischer Untersuchungen keineswegs {iberbewerten. Sie sind zweifellos
nur als erste empirische Anhaltspunkte zu werten. Tiefergehende Untersu-
chungen stehen noch aus. Die schon wesentlich umfassendere und tieferge-
hende Untersuchung zur Situation des Medienjournalismus in Deutschland
hat jedoch einige bemerkenswerte Ergebnisse erbracht, die meine vorgetra-
genen Hypothesen stiitzen. So wurde zum Beispiel festgestellt, »daR der
weit iiberwiegende Teil der zurechenbaren Beitrdge hauptsdchlich Zirkulati-
onsaufgaben erfiillt und im wesentlichen der Orientierung und Strukturierung
des individuellen Medienkonsums dient«. (Kriiger/Miiller-Sachse 1998, 115)

5 Zirkulationsmittel des Medienkapitals

Aus meinen vorangegangenen Ausfithrungen diirfte erkennbar geworden
sein, daB ich - dhnlich wie RuR-Mohl es vorschldgt - den »bereits ausge-
trampelte(n) Pfad einer ausschlieRlich systemtheoretischen Betrachtung
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der Publizistik« (RuB-Mohl 1997, 194) nicht fiir geeignet halte, um als theo-
retisches Geriist zur Beschreibung und Erkldrung des Medienjournalismus zu
dienen. So geistreich, anregend und beliebt systemtheoretische Diskussio-
nen mittlerweile auch in der Kommunikationswissenschaft sein mogen, sie
haben zwei grundlegende Nachteile: Sie nehmen eine fundamental kritisier-
te Theorie® zum (alleinigen) MaRstab und lenken von den relevanten kono-
mischen und politischen Grundkonstellationen des Mediensystems ab.

Deshalb méchte ich mich dem »Arrivederci Luhmann« von RuR-Mohl
(1997) anschlieBen, aber im Gegensatz zu ihm plidiere ich nicht fiir ein Vor-
warts zu Schumpeter, sondern empfehle: Vorwirts zu Marx! Nicht - wie RuR-
Mohl es vorschldgt - eine (Neue) Politische Okonomie a la Frey oder Downs
fiihrt meines Erachtens weiter, sondern eine Kritik der Politischen Okonomie
der (Massen)Medien, die - aufbauend auf der Marx'schen Kritik der Politi-
schen Okonomie - sowohl an Arbeiten aus dem anglo-amerikanischen Raum
als auch an kommunikationswissenschaftlichen Arbeiten in Deutschland in
den 70er Jahren ankniipfen kann. (Hinweise hierzu bei Knoche 19993, 97 ff;
1999b; Meier 1997; Steininger 1998)

Wie ich zusammenfassend mit einer Modell-Ubersicht schematisch dar-
stellen mochte, kann die Medienberichterstattung unter Beriicksichtigung
ihres politisch-konomischen Funktionszusammenhangs nicht als Indikator
fur (zunehmende) Selbstreferentialitit des Mediensystems und schon gar
nicht fiir ein operativ geschlossenes System gesehen werden. Auch das Ge-
genteil - eine (zunehmende) Fremdsteuerung des Mediensystems - kann
nicht konstatiert werden. Vielmehr fungiert die Medienthematisierung
hauptsdchlich als Zirkulationsmittel des Medienkapitals, also als zusatzli-
ches absatzférderndes Mittel, das dazu dient, das anerkannte Ziel der Ge-
winnmaximierung méglichst optimal zu erreichen. (Vgl. Holzer 1973, 129ff)
Insofern kann bzw. darf Medienjournalismus keineswegs die Funktion der
Selbstbeobachtung, schon gar nicht die Funktion der kritischen Selbstbeob-
achtung oder Selbstreflexivitit erfiillen, sondern es geht um Fremd- und
Marktbeobachtung beziiglich der Aktivitaten der jeweils konkurrierenden
Medienunternehmen sowie hinsichtlich der medienpolitischen Entwicklung.
Medienjournalismus darf also aus 6konomischen Griinden gar nicht selbstre-
ferentiell sein, sondern er muR seine Funktion im Einklang von &konomi-
scher Selbststeuerung des Mediensystems mit vielfaltigen system- bzw. sub-

6  Der Autopoiesis-Ansatz wird zum Beispiel von Miinch als tautologisch, per definitionem nicht
empirisch widerlegbar, mit jedem Zustand der Wirklichkeit vereinbar und domit als gegen jede
Kritik immun knitisiert. (Miinch 1996, 35-50)

systemibergreifenden AuRenbeziehungen erfiillen. Ich unterscheide dabei
(Abb. 5) zwischen Beziehungen in Form von

1. Geldstromen,

2. Produktstromen

3. und Einflissen.

Abb. 5: Medienjournalismus als Zirkulotionsmittel des Medienkapitals

Medienjournalismus als Zirkulationsmittel des
Medienkapitals

) — | |
{ { .
o [ | |
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Modlen- :“!“""
Medienforschung| <> I |
e | I
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» = Enfild

Im Zentrum steht nicht das Mediensystem als Ganzes, sondern Medienunter-
nehmen als immer schon weitgehend autonome »Subsysteme«.’ Die Medien-
unternehmen - aus Griinden der Ubersichtlichkeit sind hier nur zwei Unter-
nehmen prototypisch aufgefiihrt - liefern sich gegenseitig Produkte als PR
oder Werbung, die im Interesse der jeweiligen Lieferanten inhaltlich gesta}-
tet sind. Dies geschieht zum Teil direkt oder mittels »Medienagenturen« wie
Branchendiensten, auch im Internet verfiigbar, an die die Medienunterneh-
men teilweise fiir die Weiterleitung ihrer PR-Produkte Geld zahlen miissen.
Bezahlte Medienwerbung wird zum Teil iiber Werbeagenturen abgewickelt.
Die Medienberichterstattung der Medienunternehmen beeinfluRt sich
auch gegenseitig (intermedidres agenda-setting und Homogenitit), sie be-
einflult aber vor allem die Entwicklung der gesamten Medienwirtschaft, des

7 Ich benutze - wie allgemein gebrauchlich - die Begniffe System oder Subsystem unobhdngig
von »systemtheoretischen« Definitionen dieser Begriffe.
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Medienkonsums, der Medienpolitik und der Medienforschung. Auf der linken
Seite der Ubersicht sind die Beziehungen zwischen Medienunternehmen mit
Medienpolitik und Medienforschung dargestellt. Als potentielle Informati-
onslieferanten spielen diese eine eher untergeordnete Rolle, es sei denn, sie
liefern Informationen und Meinungen, die den Interessen der Medienunter-
nehmen entgegenkommen und deshalb fiir die Medienberichterstattung ver-
wendbar sind. Um die Verwendbarkeit von Ergebnissen der Medienforschung
zu fordern, wenden die Medienunternehmen im ubrigen nicht unbetrichtli-
che Geldsummen fiir kommerzielle Medienforschung auf, zuweilen auch fiir
universitdre Forschung, sofern diese als nutzbringend erscheint, um als ge-
eignetes Zirkulationsmittel fiir das Medienkapital {iber den Weg der Medien-
berichterstattung einsetzbar zu sein.
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Der Blick des Films

auf Film und Kino

Selbstreferentialitdt und Selbstreflexivitat
im Uberblick

Aprile; An Alan Smithee Film: Burn, Hollywood, Burn;
Boogie Nights; Scream 2; Wrongfully Accused - eine
willkiirliche Auswahl von Filmen aus 1997 oder
1998, die trotz der hochst unterschiedlichen Genres
und Erzdhlweisen eine Gemeinsamkeit haben: Sie
alle zahlen zu jener spezifischen Gruppe von Fil-
men, die auch Film selbst thematisieren. Die groRe
Zahl von selbstreferentiellen Filmen innerhalb des
letzten Jahrzehnts suggeriert, daR es sich um ein
rezentes Ph@nomen handelt (in der Tageskritik wird
dazu haufig das Epitheton postmodern verwendet).
Aber ein Blick auf die Geschichte zeigt, daR der Ver-
weis auf das eigene Medium fast so alt wie der Film
selbst ist. Seit den friilhesten Tagen der Filmge-
schichte begegnen wir Filmen, die Geschichten iiber
ihre eigene Welt, iiber das eigene Medium erzéhlen,
so verschieden diese Filme auch sein mdgen in be-
zug auf ihre Handlung, den Stellenwert der selbstre-
ferentiellen Sequenzen fiir die Geschichte des Films,
die verwendeten filmdsthetischen Mittel. Mein Bei-
trag versteht sich als Uberblick zu diesem Phino-
men quer durch die Filmgeschichte und alle Genres
als Skizze zu Formen und Inhalten der Selbstrefe-
rentialitat im Medium Film.
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147



Band 4 der Reihe:
Beitrdge zur Medien- und Kommunikationsgesellschaft

Herausgegeben von der
Osterreichischen Gesellschaft
fiir Kommunikationsfragen - (GK

A~

e —

Michael Latzer, Ursula Maier-Rabler,
Gabriele Siegert, Thomas Steinmaurer (Hg.)

Die Zukunft
der Kommunikation

Phanomene und Trends
in der Informationsgesellschaft

Studien Verlag
Innsbruck-Wien



Die Deutsche Bibliothek - CIP-Einheitsaufnahme

Die Zukunft der Kommunikation: Phinomene und Trends in der Informationsgesellschaft /
Michael Latzer, Ursula Maier-Rabler, Gabriele Siegert, Thomas Steinmaurer (Hg.) - Innsbruck;
Wien : Studien-Verl., 1999

(Beitrage zur Medien- und Kommunikationsgesellschaft ; Bd. 4)

ISBN 3-7065-1384-6

© 1999 by StudienVerlag Ges.m.b.H.,
Amraser StraRe 118, A-6010 Innsbruck
e-mail: studienverlag@netway.at
homepage: http://www.studienverlag.at

Alle Rechte vorbehalten. Kein Teil des Werkes darf in irgendeiner Form (Druck, Fotokopie,
Mikrofilm oder in einem anderen Verfahren) ohne schriftliche Genehmigung des Verlages repro-

duziert oder unter Verwendung elektronischer Systeme verarbeitet, vervielfaltigt oder verbrei-
tet werden.

Gedruckt auf umweltfreundlichem, chlor- und sdurefrei gebleichtem Papier.




